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一、报告报价

《2016-2022年中国手机地图行业市场分析及投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    手机地图是中国移动推出的位置服务业务，指用户在手机上通过WAP方式或客户端方式，

查找自己、好友的位置信息，查询周边兴趣点信息、查询交通情况的一种与用户位置相关的

位置业务。    截止2015年上半年，中国手机地图用户规模达5.53亿人，环比增长3.2%，增速有

所放缓。在市场格局方面，高德、百度地图竞争升级，高德地图以30.7%的占比排名第一，百

度地图以27.9%排名第二，在未来相当长的时期内，百度地图与高德地图双雄局面将持续。

2014-2015年中国手机地图用户规模及增长趋势图 资料来源：公开资料整理

 

    《2016-2022年中国手机地图行业市场分析及投资战略咨询报告》在大量周密的市场调研基

础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展

研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验

证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了手机地图行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国手机地图做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国手机地图行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

 

报告目录：

 

第一部分 手机地图行业特性研究

第一章电子地图产业概况

第一节 电子地图基础概述

一、电子地图特点与功能

二、电子地图的图种及各应用领域

1、导航图

2、多媒体地图

3、网络地图

第二节 电子地图与纸质地图比较

第三节 电子地图站点（ZY XH）

第四节 电子地图产业链分析

第五节 电子地图应用领域分析



一、在地图量算和分析中的应用

二、在规划管理中的应用

三、城市公共设施管理

四、在其他领域中的应用

 

第二章 2013-2014年中国手机地图行业市场发展环境分析（PEST分析法）

第一节 2013-2014年中国经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP

二、消费价格指数CPI、PPI

三、全国居民收入情况

四、恩格尔系数

五、工业发展形势

六、固定资产投资情况

七、财政收支状况

八、中国汇率调整

九、对外贸易&amp;进出口

第二节 2013-2014年中国手机地图行业政策环境分析

一、电子地图产业标准

二、政府对导航电子地图政策管制

三、相关行业政策

第三节 2013-2014年中国手机地图行业社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、生态环境分析

五、中国城镇化率

六、居民的各种消费观念和习惯

第四节2013-2014年中国手机地图行业技术环境分析

 

第二部分手机地图行业发展现状研究

第三章 2013-2014年全球电子地图产业运行态势分析

第一节 2013-2014年全球电子地图行业运行综述



一、电子地图运行环境分析

二、全球电子地图新技术进展

三、全球电子地图市场动态分析

四、全球地图网站月访问人数达规模

第二节 2013-2014年国外区域市场电子地图运行分析

一、欧美地区

二、日本

第三节 全球电子地图市场竞争格局

第四节 2016-2022年全球电子地图市场规模预测

 

第四章 2013-2014年中国电子地图造业整体运行状况分析

第一节 从四个数字看我国导航电子地图产业发展

一、879.15万辆&mdash;&mdash; 车载导航电子地图发展快

二、6.08亿 &mdash;&mdash;手机导航电子地图空间大

三、2家&mdash;&mdash; 行业特点决定以垄断为主

四、11年&mdash;&mdash; 打造优秀导航电子地图商

第二节 2013-2014年中国导航电子地图行业运行综述

一、汽车加快电子地图市场启动

二、便携式导航仪促进行业改革

三、手机导航助力电子地图高飞（ZY XH）

四、新兴技术差别优势成制胜秘芨

第三节 2013-2014年中国电子地图正在&ldquo;入侵&rdquo;生活各领域

一、涉及众多前沿技术

二、电子地图厂商技术链受考验

三、技术让电子地图应用走向普及

第四节2013-2014年国内电子地图产业面临的问题

一、中国导航电子地图盗版情况

二、电子地图发展迅猛暗藏隐忧

三、技术问题

四、电子地图服务百亿市场亟待资源重新整合

 

第五章2013-2014年中国手机地图产业市场动态分析



第一节 手机地图产业概况分析

一、手机软件应用发展现状

二、手机软件市场发展特性分析

三、手机软件目标用户分析

第二节 手机导航软件产业市场分析

一、手机导航软件企业市场竞争状况

二、 手机导航软件企业市场竞争策略

三、手机导航软件企业市场竞争特点

第三节2013-2014年中国手机地图行业发展存在问题分析

 

第六章2013-2014年中国手机地图行业市场动态分析

第一节 2013-2014年中国手机地图产业市场竞争分析

一、            手机地图企业市场竞争状况

二、手机地图企业市场竞争策略

三、手机地图企业市场竞争特点

第二节 手机地图及导航软件产业市场规模及预测分析

一、手机产业用户市场规模

二、手机软件应用用户市场规模

三、手机地图市场规模分析及以预测

四、手机导航软件市场规模分析及预测

第三节2013-2014年中国手机地图行业发展盈利模式分析

 

第七章手机地图及导航软件产业链发展分析

第一节 手机地图产业链发展分析

一、手机地图产业链

二、手机地图产业链各环节分析

第二节 手机导航软件产业链发展分析

一、 手机导航软件产业链

二、手机地图产业链各环节分析

第三节 手机地图服务市场商业模式分析

一、盈利模式

二、业务发展模式（ZY XH）



 

第三部分手机地图行业企业竞争力分析

第八章2013-2014年中国手机地图及导航软件重点企业分析

第一节 手机地图重点企业分析

一、百度

二、搜狗

三、搜搜

第二节 手机导航软件重点企业分析

一、高德

二、道道通

三、图为

 

第四部分手机地图未来市场前景展望、投资策略、商业模式研究

第九章 2016-2022年手机地图及导航软件市场总体发展趋势

第一节 手机地图市场总体发展趋势

第二节 导航软件市场总体发展趋势

 

第十章 2016-2022年电子地图盈利模式与投资策略分析

第一节 国外电子地图投资现状及经营模式分析

一、境外电子地图行业成长情况调查

二、经营模式借鉴

三、在华投资新趋势动向

第二节 我国电子地图商业模式探讨

第三节 我国电子地图投资国际化发展战略分析

一、战略优势分析

二、战略机遇分析

三、战略规划目标

四、战略措施分析

第四节 最优投资路径设计

一、投资对象

二、投资模式

三、预期财务状况分析



四、风险资本退出方式
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