
2016-2022年中国马奶酒行

业市场分析及发展策略咨询报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2016-2022年中国马奶酒行业市场分析及发展策略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R07/R0701/201602/16-196538.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R07/R0701/201602/16-196538.html


二、说明、目录、图表目录

    蒙古族人民世居草原，以畜牧为生计。马奶酒、手扒肉、烤羊肉是他们日常生活最喜欢的

饮料食品和待客佳肴。每年七八月份牛肥马壮，是酿制马奶酒的季节。勤劳的蒙古族妇女将

马奶收贮于皮囊中，加以搅拌，数日后便乳脂分离，发酵成酒。随着科学的发达，生活的繁

荣，蒙古人酿制马奶酒的工艺日益精湛完善，不仅有简单的发酵法，还出现了酿制烈性奶酒

的蒸馏法。六蒸六酿后的奶酒方为上品。

    马奶酒性温，有驱寒、舒筋、活血、健胃等功效。被称为元玉浆，是&ldquo;蒙古八

珍&rdquo;之一。曾为元朝宫廷和蒙古贵族府第的主要饮料。忽必烈还常把它盛在珍贵的金碗

里，犒赏有功之臣。当你踏上草原，走进蒙古包后，热情好客的蒙古人便会将美酒斟在银碗

或金杯中，托在长长的哈达上，唱起动人的敬酒歌，款待远方的贵客，以表达自己的诚挚之

情。这时，客人理应随即接住酒，然后能饮则饮，不能饮品尝少许，便可将酒归还主人。若

是推推让让，拉拉扯扯，不喝酒，就会被认为是瞧不起主人，不愿以诚相见等等。主人的满

腔热情，常常使客人产生难别之情，眷恋之感。

    据专家考证，奶酒起源于春秋时期，自汉便有&ldquo;马逐水草，人仰潼酪&rdquo;的文字记

载，极盛于元，流行于北方少数民族已有两千多年，系历史悠久的传统佳酿。一直承担着游

牧民族礼仪用酒的角色。奶酒，蒙语称&ldquo;阿日里&rdquo;。相传早在元朝初期，漠北处于

大动乱、大变革时期，当时的蒙古各部落七零八落，部落之间较量实力，各选君主。刚满17

岁的铁木真继承了父亲的遗志，骑上战马，挥旗重建家园。铁木真的妻子在家里，一面思念

远征的丈夫，一面制作奶食品。有一天，她在烧酸奶时，锅盖上水珠流到了旁边碗里，她嗅

到特殊的奶香味。一尝味美、香甜，还有一种飘飘欲仙的感觉，她渐渐地在生产生活中掌握

了制酒的工艺，并简单地制作了酒具，亲手酿造。在铁木真做大汗的庆典仪式上，她把自己

酿造的酒献给丈夫成吉思汗和将士们，大汗和众将士喝了以后，连声叫好。从此，成吉思汗

把它封为御膳酒，起名叫赛林艾日哈。每当蒙古族向您敬献哈达和奶酒时，是对贵客的最高

礼仪。奶酒便成为蒙古族接待上宾的必备佳酿。

    奶酒类型

    发酵型奶酒

    发酵型奶酒是完全采用草原优质牛奶和乳清发酵酿制而成，剔除了牛奶中易使人体发胖的

脂肪，富含18种氨基酸、多种维生素、钙、锌等人体必需的各种微量元素。酒体因富含氨基

酸、维生素等而显出浅金黄色，奶香纯正、酸甜适口、醇和爽净。度数一般在18度以下。百

吉纳奶酒属发酵型奶酒。百吉纳奶酒以源自大草原优质乳和乳清为原料利用现代生物工程技

术、酶工程技术、纳米技术和世界专利技术装备，严格按照ISO9001国际质量管理体系标准要



求控制的条件下，精心酿制而成。

    蒸馏型奶酒

    蒸馏型奶酒以乳清液和鲜牛奶为原料，经乳酸、酒精发酵，液态蒸馏制成。蒸馏奶酒无色

、清亮透明，无悬浮物无沉淀。

    酒精度

    按照奶酒国家标准的工艺要求，发酵型奶酒属于低度酒，酒精度不高于18度。

    蒸馏型奶酒是在发酵的基础上，通过加热提纯酒度，损失了绝大多数的营养物质，酒精度

较高，在19-48度之间。

    饮用方式

    因发酵奶酒富含丰富的氨基酸、维生素容易分解氧化，应避光保存。在保质期内早饮为好

，最好是即开即饮，打开之后没有喝完就需要及时扣盖并冷藏，冷藏七天为宜，这样才能防

止酒体内的营养物质减少并确保饮用的口感与质量。

    适宜温度5-16度，冰饮口感更佳。

    根据个人喜好可以与其他饮料如雪碧、绿茶等或酒调配饮用，更具独特风味。

    根据个人饮酒实际情况，适量饮酒，建议饮用量为每次125ml以下。
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