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二、说明、目录、图表目录

    为求潇洒出众，如今的男士也开始成为化妆品的消费者。男士在进行面部皮肤保健时，可

根据自身皮肤情况选择适当的化妆品，一般选用护肤类化妆品和营养化妆品，以保护和营养

皮肤，剂型以霜剂为佳，油性皮肤夏季适用无油清爽型水剂化妆品，以免造成毛囊皮脂腺的

阻塞，产生毛囊皮脂腺疾病。但男用化妆品毕竟不同于女用化妆品。
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