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二、说明、目录、图表目录

    内衣，是指贴身穿的衣物，包括背心、汗衫、短裤、胸罩等。 内衣指穿在其他衣物内的衣

服，通常是直接接触皮肤的，是现代人不可少的服饰之一。内衣有吸汗、矫型、承托身体、

保暖及不受来自身体外的污秽的危害的作用，有时会被视为性征。某些内衣更含有宗教意味

。 内衣在汉代被称为&ldquo;心衣&rdquo;，在二晋称为&ldquo;两裆&rdquo;，在唐朝

称&ldquo;内中和亵衣&rdquo;，在宋代叫&ldquo;抹胸&rdquo;，在明朝称为&ldquo;阑

裙&rdquo;（主腰），在清朝则被称为&ldquo;肚兜&rdquo;。
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