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二、说明、目录、图表目录

    智能坐便器起源于美国，用于医疗和老年保健，最初设置有温水洗净功能。后经韩国，日

本的卫浴公司逐渐引进技术开始制造，加入了座便盖加热、温水洗净、暖风干燥、杀菌等多

种功能。目前市场上的智能坐便器大体上分为三种，一种为带清洗、加热、杀菌等的智能坐

便器，一种为可自动换套的智能坐便器，另外一种是自动换套加清洗功能智能座便器。
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