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二、说明、目录、图表目录

    电热水器是指以电作为能源进行加热的热水器。是与燃气热水器、太阳能热水器相并列的

三大热水器之一。电热水器按加热功率大小可分为储水式（又称容积式或储热式）、即热式

、速热式（又称半储水式）三种。
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