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一、报告报价

《2016-2022年中国影视广告行业分析及发展前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    文化是一个群体（可以是国家、也可以是民族、企业、家庭）在一定时期内形成的思想、

理念、行为、风俗、习惯、代表人物，及由这个群体整体意识所辐射出来的一切活动。传统

意义上所说的，一个人有或者没有文化，是指他所受到的教育程度。后者是狭义的解释，前

者是广义的解释。

    传播媒体或称&ldquo;传媒&rdquo;、&ldquo;媒体&rdquo;或&ldquo;媒介&rdquo;，指传播信

息资讯的载体，可以是私人机构，也可以是官方机构。传播渠道有纸类（报刊、杂志）、声

类（电台广播）、视频（电视、电影）还有现代的网络类（电脑视频）。分类其实有多种说

法。即信息传播过程中从传播者到接受者之间携带和传递信息的一切形式的物质工具；1943

年美国图书馆协会的《战后公共图书馆的准则》一书中首次使用作为术语，已成为各种传播

工具的总称。

    文化传媒就是传媒业当中的一个延伸领域，用现代的传播手段，通过传媒来进行文化的传

播和不同文化之间的交流，这个领域杂揉了文化以及传播的相关专业知识，说得直白一点，

就是通过电视看世界，但是其领域又不仅仅局限于电视，网络，甚至广播报纸，都可以成为

传播媒介，总的来说她是一种边缘学科，对全球一体化有一定的促进作用，但对于一些弱势

文化将带来一定的负面影响。
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