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二、说明、目录、图表目录

    客车按总体结构可分为单车和列车。单车是基本车型，按客车总重或设置座位数常分为大

、中、小型。中国规定单体客车的长度一般不超过13.7米。客车列车的车厢和车架分为前后两

节。两节车架用铰接盘连接，两节车厢用活动褶篷连接，使车厢前后相通，故又称为铰接式

或通道式客车。中国规定客车列车的长度一般不超过18米。
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