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二、说明、目录、图表目录

    国内外至今尚无对文化创意产业园概念的统一界定。在对文化创意产业园概念诠释的基础

上，结合中国具体实情，尝试将文化创意产业园的概念界定为：文化创意产业园是一系列与

文化关联的、产业规模集聚的特定地理区域，是一具有鲜明文化形象并对外界产生一定吸引

力的集生产、交易、休闲、居住为一体的多功能园区。
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（2）北京市文化创意产业园建设规模

（3）北京市文化创意产业园入驻比例

8.3.6 北京市文化创意产业园主要模式

8.3.7 北京市招商引资策略及建议分析

（1）北京市招商引资特色模式分析

（2）北京市最佳招商引资路径分析

8.4 上海市创意产业园规划建议

8.4.1 上海市文化创意产业发展地位

8.4.2 上海市文化创意产业整体规划

8.4.3 上海市支持文化创意产业措施

8.4.4 上海市文化创意产业SWOT分析

（1）上海市文化创意产业优势分析

（2）上海市文化创意产业劣势分析

（3）上海市文化创意产业机会分析

（4）上海市文化创意产业威胁分析

8.4.5 上海市文化创意产业园运行现状

（1）上海市文化创意产业园租金特征

（2）上海市文化创意产业园建设规模

（3）上海市文化创意产业园入驻比例

8.4.6 上海市文化创意产业园主要模式

8.4.7 上海市招商引资策略及建议分析

（1）上海市招商引资特色模式分析

（2）上海市最佳招商引资路径分析

8.5 江苏省创意产业园规划建议

8.5.1 江苏省文化创意产业发展地位

8.5.2 江苏省文化创意产业整体规划

8.5.3 江苏省支持文化创意产业措施



（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

8.5.4 江苏省文化创意产业SWOT分析

（1）江苏省文化创意产业优势分析

（2）江苏省文化创意产业劣势分析

（3）江苏省文化创意产业机会分析

（4）江苏省文化创意产业威胁分析

8.5.5 江苏省文化创意产业园运行现状

（1）江苏省文化创意产业园租金特征

（2）江苏省文化创意产业园建设规模

（3）江苏省文化创意产业园入驻比例

8.5.6 江苏省文化创意产业园主要模式

8.5.7 江苏省招商引资策略及建议分析

（1）江苏省招商引资特色模式分析

（2）江苏省最佳招商引资路径分析

8.6 山东省创意产业园规划建议

8.6.1 山东省文化创意产业发展地位

8.6.2 山东省文化创意产业整体规划

8.6.3 山东省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施

8.6.4 山东省文化创意产业SWOT分析

（1）山东省文化创意产业优势分析

（2）山东省文化创意产业劣势分析

（3）山东省文化创意产业机会分析

（4）山东省文化创意产业威胁分析

8.6.5 山东省文化创意产业园运行现状

（1）山东省文化创意产业园租金特征

（2）山东省文化创意产业园建设规模

（3）山东省文化创意产业园入驻比例

8.6.6 山东省文化创意产业园主要模式



8.6.7 山东省招商引资策略及建议分析

（1）山东省招商引资特色模式分析

（2）山东省最佳招商引资路径分析

8.7 浙江省创意产业园规划建议

8.7.1 浙江省文化创意产业发展地位

8.7.2 浙江省文化创意产业整体规划

8.7.3 浙江省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）人才培养与引进措施

8.7.4 浙江省文化创意产业SWOT分析

8.7.5 浙江省文化创意产业园运行现状

（1）浙江省文化创意产业园租金特征

（2）浙江省文化创意产业园建设规模

（3）浙江省文化创意产业园入驻比例

8.7.6 浙江省文化创意产业园主要模式

8.7.7 浙江省招商引资策略及建议分析

（1）浙江省招商引资特色模式分析

（2）浙江省最佳招商引资路径分析

8.8 湖南省创意产业园规划建议

8.8.1 湖南省文化创意产业发展地位

8.8.2 湖南省文化创意产业整体规划

8.8.3 湖南省支持文化创意产业措施

（1）金融支持措施分析

（2）人才培养与引进措施

8.8.4 湖南省文化创意产业SWOT分析

（1）湖南省文化创意产业优势分析

（2）湖南省文化创意产业劣势分析

（3）湖南省文化创意产业机会分析

（4）湖南省文化创意产业威胁分析

8.8.5 湖南省文化创意产业园运行现状

（1）湖南省文化创意产业园租金特征

（2）湖南省文化创意产业园建设规模



（3）湖南省文化创意产业园入驻比例

8.8.6 湖南省文化创意产业园主要模式

8.8.7 湖南省招商引资策略及建议分析

（1）湖南省招商引资特色模式分析

（2）湖南省最佳招商引资路径分析

8.9 河南省创意产业园规划建议

8.9.1 河南省文化创意产业发展地位

8.9.2 河南省文化创意产业整体规划

8.9.3 河南省支持文化创意产业措施

8.9.4 河南省文化创意产业SWOT分析

（1）河南省文化创意产业优势分析

（2）河南省文化创意产业劣势分析

（3）河南省文化创意产业机会分析

（4）河南省文化创意产业威胁分析

8.9.5 河南省文化创意产业园运行现状

（1）河南省文化创意产业园租金特征

（2）河南省文化创意产业园建设规模

（3）河南省文化创意产业园入驻比例

8.9.6 河南省文化创意产业园主要模式

8.9.7 河南省招商引资策略及建议分析

（1）河南省招商引资特色模式分析

（2）河南省最佳招商引资路径分析

8.10 湖北省创意产业园规划建议

8.10.1 湖北省文化创意产业发展地位

8.10.2 湖北省文化创意产业整体规划

8.10.3 湖北省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施

8.10.4 湖北省文化创意产业SWOT分析

（1）湖北省文化创意产业优势分析

（2）湖北省文化创意产业劣势分析



（3）湖北省文化创意产业机会分析

（4）湖北省文化创意产业威胁分析

8.10.5 湖北省文化创意产业园运行现状

（1）湖北省文化创意产业园租金特征

（2）湖北省文化创意产业园建设规模

（3）湖北省文化创意产业园入驻比例

8.10.6 湖北省文化创意产业园主要模式

8.10.7 湖北省招商引资策略及建议分析

（1）湖北省招商引资特色模式分析

（2）湖北省最佳招商引资路径分析

8.11 福建省创意产业园规划建议

8.11.1 福建省文化创意产业发展地位

8.11.2 福建省文化创意产业整体规划

8.11.3 福建省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）人才培养与引进措施

8.11.4 福建省文化创意产业SWOT分析

8.11.5 福建省文化创意产业园运行现状

（1）福建省文化创意产业园租金特征

（2）福建省文化创意产业园建设规模

（3）福建省文化创意产业园入驻比例

8.11.6 福建省文化创意产业园主要模式

8.11.7 福建省招商引资策略及建议分析

（1）福建省招商引资特色模式分析

（2）福建省最佳招商引资路径分析

8.12 辽宁省创意产业园规划建议

8.12.1 辽宁省文化创意产业发展地位

8.12.2 辽宁省文化创意产业整体规划

8.12.3 辽宁省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施



8.12.4 辽宁省文化创意产业SWOT分析

（1）辽宁省文化创意产业优势分析

（2）辽宁省文化创意产业劣势分析

（3）辽宁省文化创意产业机会分析

（4）辽宁省文化创意产业威胁分析

8.12.5 辽宁省文化创意产业园运行现状

（1）辽宁省文化创意产业园租金特征

（2）辽宁省文化创意产业园建设规模

（3）辽宁省文化创意产业园入驻比例

8.12.6 辽宁省文化创意产业园主要模式

8.12.7 辽宁省招商引资策略及建议分析

（1）辽宁省招商引资特色模式分析

（2）辽宁省最佳招商引资路径分析

8.13 四川省创意产业园规划建议

8.13.1 四川省文化创意产业发展地位

8.13.2 四川省文化创意产业整体规划

8.13.3 四川省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施

8.13.4 四川省文化创意产业SWOT分析

8.13.5 四川省文化创意产业园运行现状

（1）四川省文化创意产业园租金特征

（2）四川省文化创意产业园建设规模

（3）四川省文化创意产业园入驻比例

8.13.6 四川省文化创意产业园主要模式

8.13.7 四川省招商引资策略及建议分析

（1）四川省招商引资特色模式分析

（2）四川省最佳招商引资路径分析

8.14 河北省创意产业园规划建议

8.14.1 河北省文化创意产业发展地位

8.14.2 河北省文化创意产业整体规划



8.14.3 河北省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施

8.14.4 河北省文化创意产业SWOT分析

（1）河北省文化创意产业优势分析

（2）河北省文化创意产业劣势分析

（3）河北省文化创意产业机会分析

（4）河北省文化创意产业威胁分析

8.14.5 河北省文化创意产业园运行现状

（1）河北省文化创意产业园租金特征

（2）河北省文化创意产业园建设规模

（3）河北省文化创意产业园入驻比例

8.14.6 河北省文化创意产业园主要模式

8.14.7 河北省招商引资策略及建议分析

（1）河北省招商引资特色模式分析

（2）河北省最佳招商引资路径分析

8.15 吉林省创意产业园规划建议

8.15.1 吉林省文化创意产业发展地位

8.15.2 吉林省文化创意产业整体规划

8.15.3 吉林省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施

8.15.4 吉林省文化创意产业SWOT分析

8.15.5 吉林省文化创意产业园运行现状

（1）吉林省文化创意产业园租金特征

（2）吉林省文化创意产业园建设规模

（3）吉林省文化创意产业园入驻比例

8.15.6 吉林省文化创意产业园主要模式

8.15.7 吉林省招商引资策略及建议分析

（1）吉林省招商引资特色模式分析



（2）吉林省最佳招商引资路径分析

8.16 云南省创意产业园规划建议

8.16.1 云南省文化创意产业发展地位

8.16.2 云南省文化创意产业整体规划

8.16.3 云南省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施

8.16.4 云南省文化创意产业SWOT分析

8.16.5 云南省文化创意产业园运行现状

（1）云南省文化创意产业园租金特征

（2）云南省文化创意产业园建设规模

（3）云南省文化创意产业园入驻比例

8.16.6 云南省文化创意产业园主要模式

8.16.7 云南省招商引资策略及建议分析

（1）云南省招商引资特色模式分析

（2）云南省最佳招商引资路径分析

8.17 安徽省文化创意产业园规划建议

8.17.1 安徽省文化创意产业发展地位

8.17.2 安徽省文化创意产业整体规划

8.17.3 安徽省支持文化创意产业措施

（1）金融支持措施分析

（2）人才培养与引进措施

8.17.4 安徽省文化创意产业SWOT分析

（1）安徽省文化创意产业优势分析

（2）安徽省文化创意产业劣势分析

（3）安徽省文化创意产业机会分析

（4）安徽省文化创意产业威胁分析

8.17.5 安徽省文化创意产业园运行现状

（1）安徽省文化创意产业园租金特征

（2）安徽省文化创意产业园建设规模

（3）安徽省文化创意产业园入驻比例



8.17.6 安徽省文化创意产业园主要模式

8.17.7 安徽省招商引资策略及建议分析

（1）安徽省招商引资特色模式分析

（2）安徽省最佳招商引资路径分析

8.18 天津市创意产业园规划建议

8.18.1 天津市文化创意产业发展地位

8.18.2 天津市文化创意产业整体规划

8.18.3 天津市支持文化创意产业措施

8.18.4 天津市文化创意产业SWOT分析

（1）天津市文化创意产业优势分析

（2）天津市文化创意产业劣势分析

（3）天津市文化创意产业机会分析

（4）天津市文化创意产业威胁分析

8.18.5 天津市文化创意产业园运行现状

（1）天津市文化创意产业园租金特征

（2）天津市文化创意产业园建设规模

（3）天津市文化创意产业园入驻比例

8.18.6 天津市文化创意产业园主要模式

8.18.7 天津市招商引资策略及建议分析

（1）天津市招商引资特色模式分析

（2）天津市最佳招商引资路径分析

8.19 陕西省创意产业园规划建议

8.19.1 陕西省文化创意产业发展地位

8.19.2 陕西省文化创意产业整体规划

8.19.3 陕西省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施

8.19.4 陕西省文化创意产业SWOT分析

8.19.5 陕西省文化创意产业园运行现状

（1）陕西省文化创意产业园租金特征

（2）陕西省文化创意产业园建设规模



（3）陕西省文化创意产业园入驻比例

8.19.6 陕西省文化创意产业园主要模式

8.19.7 陕西省招商引资策略及建议分析

（1）陕西省招商引资特色模式分析

（2）陕西省最佳招商引资路径分析

8.20 山西省创意产业园规划建议

8.20.1 山西省文化创意产业发展地位

8.20.2 山西省文化创意产业整体规划

8.20.3 山西省支持文化创意产业措施

（1）政策优惠措施分析

（2）金融支持措施分析

（3）人才培养与引进措施
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