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二、说明、目录、图表目录
    所谓家用净水器就是对自来水进行深度处理的饮水装置。家用净水器开始于20世纪50年代

，到20世纪70年代开始流行，一致持续至今。特别是在20世纪美国首次发现自来水中存在着

消毒副产物开始，作为一种家庭自我保护的装置，美国许多家庭开始安装和使用。 
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1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（24）深圳市爱玛特科技有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（25）南京恒光净水设备有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（26）江苏正本净化节水科技实业有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（27）深圳市金天泉科技有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 



（28）昆山怡口净水系统有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（29）浙江美菲特水处理有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（30）柯淇环境技术（宁波）有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（31）世保康水务（南京）有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（32）南京鸿碧科技发展有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

5）企业最新发展动向 

（33）上海复旦申花净化技术股份有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（34）深圳市净来天祥环保科技有限公司经营情况分析 



1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

（35）上海浩泽环保科技有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

5）企业最新发展动向 

（36）深圳市千千泉环保科技有限公司经营情况分析 

1）企业发展简况 

2）企业主营业务与产品 

3）企业销售渠道与网络 

4）企业优势与劣势分析 

5）企业最新发展动向 

第8章：中国家用净水器行业前景预测与投资战略规划 

8.1家用净水器行业投资特性分析 

8.1.1家用净水器行业进入壁垒分析 

8.1.2家用净水器行业投资风险分析 

（1）政策风险 

（2）原材料价格波动风险 

（3）技术风险 

（4）企业规模风险 

8.2家用净水器行业投资战略规划 

8.2.1家用净水器行业投资机会分析 

（1）家用净水器行业产量预测 

（2）家用净水器市场容量预测 

（3）饮用水深度净化市场份额预测 

8.2.2家用净水器企业战略布局建议 

8.2.3家用净水器行业投资重点建议 
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