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二、说明、目录、图表目录

    林果业（包括树林、园林、果木、花卉）是农业产业结构的重要组成部分，也是实现生态

效益和经济效益并重的产业。

 

报告目录：

 

第一章林果行业市场现状剖析12

第一节产品行业现状及发展前景12

一、产品行业现状12

二、产品行业发展前景13

三、产品商业零售行业现状与发展前景13

第二节市场分析15

一、目标市场15

二、市场潜力15

三、市场增长预测16

四、市场份额16

第三节市场竞争及对策17

一、市场竞争情况17

二、竞争对策17

第四节林果定义及产业链分析19

一、林果定义19

二、林果产业链分析20

三、产业链模型介绍20

四、林果产业链模型分析21

第五节林果生产工艺技术进展及当前发展趋势21

 

第二章林果上游原材料供需评估23

第一节原材料23

一、主要原材料23

二、上游原材料供应现状剖析23

三、原材料市场需求现状供应情况预测23



四、原材料市场供需变动因素分析24

第二节主要原材料价格现状及预测24

一、2011-2016年价格状况分析24

二、2016-2022年价格预测分析24

 

第三章国内外林果生产消费情况分析25

第一节2011-2016年国内外产品产能及产量概况25

一、2011-2016年国内产品产能及产量概况25

二、2011-2016年国外产品产能及产量概况26

第二节2011-2016年国内外产品消费总体情况27

一、2011-2016年国内产品消费总体情况27

二、2011-2016年国外产品消费总体情况28

第三节2011-2016年国内外产品主要消费领域29

一、2011-2016年国内产品主要消费领域29

二、2011-2016年国外产品主要消费领域30

第四节国内外产品价格水平及其变动趋势31

一、国内产品价格水平及其变动趋势31

二、国外产品价格水平及其变动趋势32

第五节产品的经销模式32

第六节国内产品需求特点及地域分布分析33

第七节2016-2022年国内林果供需格局预测33

第八节2016-2022年产品市场盈利预测34

 

第四章国内外林果主要生产企业35

第一节美国TreeTop35

一、企业简介35

二、企业主营业务及产品35

三、企业总体经营情况分析35

（一）企业资产情况35

（二）盈利情况36

（三）投资情况36

四、企业投资经营策略37



（一）市场营销策略37

（二）投资策略37

（三）近期投资项目及未来业务规划情况37

五、2011-2016年企业林果产销量分析38

六、2016-2022年企业林果产销量预测38

第二节国内主要生产企业39

一、顺鑫农业39

1、企业简介39

2、企业主营业务及产品42

3、企业总体经营情况分析42

（一）企业资产情况42

（二）盈利情况45

（三）投资情况48

4、企业投资经营策略54

（一）市场营销策略54

（二）投资策略54

（三）近期投资项目及未来业务规划情况54

5、2011-2016年企业林果产销量分析55

6、2016-2022年企业林果产销量预测55

二、新疆库尔勒香梨股份有限公56

1、企业简介56

2、企业主营业务及产品56

3、企业总体经营情况分析57

（一）企业资产情况57

（二）盈利情况60

（三）投资情况62

4、企业投资经营策略67

（一）市场营销策略67

（二）投资策略67

（三）近期投资项目及未来业务规划情况68

5、2011-2016年企业林果产销量分析68

6、2016-2022年企业林果产销量预测68



第三节2016-2022年国外产品生产消费情况的线性模型预测69

 

第五章林果国内产品价格走势及影响因素分析71

第一节国内产品2010-2015年价格回顾71

第二节国内产品当前市场价格及评述71

第三节国内产品价格影响因素分析72

第四节2016-2022年国内产品未来价格走势预测74

 

第六章林果进出口市场分析75

第一节代表性国家和地区进出口市场分析75

第二节全球进出口市场价格互动机制研究75

第三节国内产品2015-2016年进出口数据分析75

第四节2016-2022年国内产品未来进出口情况预测76

 

第七章林果产业用户分析78

第一节林果产业用户认知程度78

第二节林果产业用户关注因素79

第三节用户的其它特性80

第四节产品新市场开发潜力分析85

 

第八章林果产业渠道分析86

第一节渠道格局86

第二节渠道形式86

第三节渠道要素对比87

第四节各区域主要代理商情况88

第五节产业渠道定价策略90

一、林果产品第一次定价策略90

二、林果产品调价策略95

第六节产品生产及销售投资运作模式分析97

一、国内生产企业投资运作模式97

二、国内营销企业投资运作模式98

三、外销与内销优势分析98



 

第九章低碳经济对林果行业的机遇与挑战99

第一节&ldquo;低碳经济&rdquo;提出的背景及概念99

第二节低碳经济在中国的发展现状100

第三节低碳技术创新在企业经济效益中的体现104

第四节&ldquo;碳关税&rdquo;对进出口企业的影响104

第五节&ldquo;低碳认证&rdquo;剖析108

第六节中小企业应对&ldquo;低碳经济&rdquo;的策略109

第七节&ldquo;低碳经济&rdquo;产业政策与发展风险129

 

第十章我国林果产业发展市场研究模型分析133

第一节&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析133

一、供应商的讨价还价能力133

二、购买者的讨价还价能力133

三、潜在竞争者进入的能力133

四、替代品的替代能力134

五、行业内竞争者竞争能力134

第二节SWOT模型分析135

一、优势135

二、劣势136

三、机会136

四、威胁136

 

第十一章中国主要区域林果行业竞争态势分析预测137

第一节华东地区137

第二节华北地区138

第三节华中地区139

第四节西北地区140

第五节南部地区141

第六节西部地区141

 

第十二章宏观产业政策及环保规定142



第一节国内相关产业政策142

第二节国外相关产业政策142

第三节国内相关环保规定142

第四节国外相关环保规定143

 

第十三章林果行业投资风险及对策分析144

第一节中国林果行业投资风险分析144

一、市场风险144

二、竞争风险144

三、原材料价格变动风险146

四、技术风险146

五、经营管理风险146

六、融资风险147

第二节林果行业投资风险对策分析147

 

第十四章林果行业项目可行性投资建议148

第一节建议项目规模148

第二节建议投资区域148

第三节投资策略149

一、品牌策略149

二、价格策略150

三、服务市场定位与组合策略150

四、销售方式与渠道营销策略151

五、广告策略153

六、促销策略162

七、公关策略163

第四节发展战略164

 

第十五章项目投资注意事项分析166

第一节产品技术应用注意事项166

第二节项目投资注意事项167

第三节产品生产开发注意事项168



第四节产品销售注意事项170

第五节配套管理体制注意事项172

 

图表目录：

图表1、2007-2015年12月我国林果种植面积12

图表2、林果零售业发展前景14

图表3、林果的产业链结构图21

图表4、2011-2016年3月国内林果产能及增长率统计25

图表5、2011-2016年3月国内林果产量及增长率统计25

图表6、2011-2016年3月国外林果产能及增长率统计26

图表7、2011-2016年3月国内林果产量及增长率统计27

图表8、2011-2016年3月国内林果消费量及增长率统计27

图表9、2011-2016年3月国外林果消费量及增长率统计29

图表10、国内林果消费领域情况29

图表11、国外林果消费领域情况31

图表12、我国林果价格变动的多因素分析31

图表13、2016年1-3月我国林果分地区消费份额图33

图表14、2016-2022年林果市场盈利预测34

图表15、2010-2015年美国TreeTop偿债能力表35

图表16、2010-2015年美国TREETOP盈利能力表36

图表17、2015年美国TREETOP投资情况36

图表18、2011-2016年3月美国TreeTop林果产销量统计38

图表19、2016-2022年美国TreeTop林果产销量预测38

图表20、2012-2016年1季度顺鑫农业资产负债情况42

图表21、2012-2016年1季度顺鑫农业利润情况45

图表22、2012-2016年1季度顺鑫农业现金流量情况48

图表23、2011-2016年3月顺鑫农业林果产销量统计55

图表24、2016-2022年顺鑫农业林果产销量预测56

图表25、2012-2016年1季度香梨股份偿债能力表57

图表26、2012-2016年1季度香梨股份盈利能力表60

图表27、2012-2016年1季度香梨股份国内投资情况62

图表28、2011-2016年3月香梨股份林果产销量统计68



图表29、2016-2022年香梨股份林果产销量预测69

图表30、2016-2022年国外林果产品产量及增长率预测69

图表31、2016-2022年国外林果产品消费量及增长率预测70

图表32、2011-2016年3月中国林果平均价格走势（元/kg）71

图表33、我国林果价格变动的多因素分析72

图表34、2011-2016年3月林果进口量75

图表35、2011-2016年3月林果出口量76

图表36、2016-2022年国内林果进口量及增长率预测77

图表37、2016-2022年国内林果出口量及增长率预测77

图表38、消费者对林果的品牌认知度程度78

图表39、林果行业客户满意度调查80

图表40、林果行业用户对林果功能的关注度80

图表41、林果行业用户对林果质量的关注度82

图表42、林果行业用户对林果价格的关注度83

图表43、林果行业用户对林果外观关注度84

图表44、林果行业用户对林果服务关注度85

图表45、林果行业销售渠道控制五力模型88

图表46、林果生产企业定价目标选择90

图表47、林果企业对付竞争者降价的程序97

图表48、林果的产业环境分析模型135

图表49、2010-2016年1季度华东林果行业产业集中度分析138

图表50：2010-2016年1季度华北地区林果行业产业集中度分析139

图表51、2010-2016年1季度华中地区林果行业产业集中度分析140

图表52：2010-2016年1季度西北地区林果行业产业集中度分析141

图表53、2016-2022年林果行业同业竞争风险及控制策略144

图表54、国产和进口产品竞争力评价结果145

图表55：2011-2016年林果行业经营风险及控制策略146

图表56、2016-2022年中国各地区产品销售比例变化预测148

图表57、林果技术应用注意事项分析166

图表58、林果项目投资注意事项图168

图表59、林果行业生产开发注意事项170

图表60、林果销售注意事项171



  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R07/R0704/201605/13-199749.html

http://www.chinairr.org/report/R07/R0704/201605/13-199749.html

