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二、说明、目录、图表目录

    动漫（Anime）衍生品简单的说是指利用卡通动漫中的原创人物形象，经过专业的卡通动漫

衍生品设计师的精心设计，所开发制造出的一系列可供售卖的服务或产品。如音像制品、电

影、书籍小说、各种游戏、玩具、动漫形象模型、服饰、饮料、保健品、袜业、鞋业、文

具&hellip;&hellip;都能开发成动漫衍生品，更能以形象授权方式衍生到更广泛的领域，比如：

主题餐饮、漫画咖啡馆、主题公园等旅游产业及服务行业等等。
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