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二、说明、目录、图表目录
    随着中国经济发展、城镇化率提高、人均收入水平和消费能力提升以及近十年来欧美化妆

品大牌对于中国市场的持续投入和培育，国内化妆品行业在过去5年始终保持两位数的快速增

长。在2014年中国化妆品行市场规模达到1579亿元，增速为13.90%.一直以来中国化妆品人均

消费较少，相比西欧人均化妆品消费额2006年就达到了150欧元，而中国当前人均消费仅有百

余元人民币，不足发达国家的十分之一，化妆品市场和内需有待挖掘扩大。未来随着中国经

济的持续快速发展，市场需求潜力将不断释放，考虑到中国庞大的人口基数，化妆品行业具

有巨大的成长空间。目前护肤品是中国化妆品市场中规模最大的子行业，占行业整体比重近

七成。未来化妆品市场呈现出市场层次化日益清晰的趋势。 

　　在山东化妆品行业，目前生产企业约71家，代理商企业1100多家，从业人员约20多万人

，化妆品企业大部分集中在青岛、威海、临沂等地。随着近年来山东当地经济市场的发展，

居民收入水平的提高，在2014年山东化妆品市场规模达到54亿元。预计2015年山东化妆品市场

规模达到61亿元，年增长率达15%.目前化妆品市场存在主要问题是化妆品在包装、印刷和香

气等方面与知名品牌存在很大差距。 

    在《山东省新型城镇化规划（2014-2020年）》提到，至2020 年，山东省常住人口城镇化率

达到62%左右。山东省城镇化的推进，将会加快提升省内居民收入水平，居民收入水平的提

高为化妆品的消费市场提供较好的经济条件。同时，未来几年山东省化妆品发展趋势是草本

植物类化妆品、男士护肤品、抗老化护肤品、防晒护肤品、中草药化妆品、彩妆、口腔及针

对身体特殊部位的护理用品等领域；化妆品原料也将从高科技的化学原料逐步向天然、环保

、安全、健康方面过渡。 
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