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二、说明、目录、图表目录

    陶瓷---是人类文明史上最早出现的一种艺术形态，这种形态是所有艺术门类中最单纯和最

简洁的，同时她所具有的神秘与抽象性是无法比拟的！从陶瓷艺术的审美需求中我们可以了

解到一个时代的文化内涵和一个国家的民族精神！
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