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一、报告报价

《2016-2022年中国有线门磁行业分析及投资决策研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    门磁是用来探测门、窗、抽屉等是否被非法打开或移动。它由无线发射器和磁块两部分组

成。 

    英文名为Doorsensor,一般歹徒从门进入住宅的方法有两种：一是偷到主人的钥匙，把门打

开；二是借助工具把门撬开。不论歹徒是用何种方法进入， 他都必须推开住宅门。一旦盗贼

推开门，门与门框必将产生移位，门磁与磁体也同时产生位移，（电波）信号即刻发射给主

机，主机鸣响报警声并拨打6组预设的电话号码。 

    门磁系统是一种安全报警系统，门磁如果不太留意是不太容易看到的。所谓的门磁其实是

门磁开关由两部分组成：较小的部件为永磁体，内部有一块永久磁铁，用来产生恒定的磁场

，较大的是门磁主体，它内部有一个常开型的干簧管，当永磁体和干簧管靠得很近时（小于5

毫米），门磁传感器处于工作守候状态，当永磁体离开干簧管一定距离后，处于常开状态。

磁铁和干簧管分别安装在门框（窗框）和门扇（窗扇）里，基本上都是嵌入式安装（也有表

面式安装的），所以不是行业人士一般不太能够注意到这些。把分户门和外窗打开，看一下

分户门门框顶部和外窗的窗框，就可以看到圆形的、一般是白色的元器件，其实这就是所谓

的门磁。 
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