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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    近年来，在经济转型的大背景下，我国金融行业处于大刀阔斧的改革中。互联网的兴起和

其所具备的优势，正好契合了金融改革的需要，互联网迅速渗透到金融行业，改变了传统金

融行业的运营模式。目前，我国在互联网保险方面的实践主要是从两个方面展开的，一是新

渠道的搭建，即保险公司官方网站平台和第三方网销保险平台的建设；二是互联网保险创新

，即基于互联网的保险产品、服务和经营管理方面的创新。 

    中国互联网保险在过去十几年里不断成熟，按照中国保险行业协会的划分，大致分为萌芽

期（1997-2007年）、探索期（2008-2011年）、全面发展期（2012-2013年）和爆发期（2014年-

）四个阶段。 

    2011年至2016-2022年，国内经营互联网保险业务的公司从28家上升到110家，年均增长

达59.6%；规模保费从32亿元增长到2234亿元，五年期间保费规模增长69倍，年均增长率达

到1376%。截止2016年3月，倍互联网保险服务的用户达3.3亿人，同比增长42.5%。 

    2016年到2021年，我国互联网保险将持续保持一个高速发展态势，年均增长率在40%以上。

互联网保险渗透率从2016-2022年的9.2%提升到2021年的20.73%，2021年我国互联网保险规模将

突破1.9万亿元。 

    未来互联网保险的发展方向，是以用户为出发点，以互联网和相关技术、平台为媒介，以

数据为核心资源，在线上利用行业交互数据，为保险定价、核保、理赔等提供经验支持和改

善方案，在线下发挥连接互联网和客户并提供各类实体服务的媒介功能的，具有资源、数据

、业务等相关性的产业链，并可编织成一个有交叉点、可以高效流通、转化客户和资源的网

状业态。 
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