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二、说明、目录、图表目录
    自20世纪90年代以来，全球卫星导航系统以其速度快、效率高、测量定位精度高等一系列

特点，深受各个行业数据采集和资源监测人员的青睐。从近年的情况考察，全球卫星导航系

统有如下发展趋势：向多系统组合式导航方向发展，为了摆脱对美、俄导航定位系统的依赖

，世界各国、各地区和组织将纷纷建立自己的卫星导航定位系统，我国的北斗导航、欧盟的

伽利略计划就在此列。可以预料，未来几年内将会出现多种系统并存的局面，这为组合导航

技术的发展提供了条件。通过对全球定位系统、北斗、格罗纳斯、伽利略等信号的组合利用

，不但可提高定位精度，还可使用户摆脱对一个特定导航星座的依赖，可用性大大增强，多

系统组合接收机有很好的发展前景。与惯性导航和无线电导航技术相结合，由于惯性导航是

完全自主的导航系统，在全球定位系统失效的情况下，惯性导航仍可保持工作。在实际应用

中，惯导系统和全球定位系统接收机之间存在三种耦合方式：松散耦合、紧密耦合和深度耦

合。在深度耦合中，全球定位系统接收机作为一块线路板被嵌入到惯性导航的机箱内，这就

是ECI系统。此外，全球定位系统可与增强型定位系统（EPLS）相结合。EPLS是一种先进的

无线电装置，它带有一定的自主导航能力。目前，已成功验证可以通过网络自动把全球定位

系统转换到EPLS。向差分导航方向发展，使用差分导航技术，既可降低或消除那些影响用户

和基准站观测的系统误差，包括信号传播延迟和导航星本身的误差，还可消除人为因素造成

的误差。随着全球定位技术的发展，差分导航将得到越来越广泛的应用，将应用于车辆、船

舶、飞机的精密导航和管理，大地测量，航测遥感和测图，地籍测量和地理信息系统，航海

、航空的远程导航等领域。其本身也会从目前的区域差分向广域差分、全球差分发展，其导

航精度将从近程的米级、分米级提高到厘米级，从远程的米级提高到分米级。发展数字化铯

钟技术，全球定位系统卫星在轨寿命主要取决于原子钟的寿命。每个卫星上装有3个原子钟,

目前使用的是模拟铯钟,其性能预测困难,而且输出频率会随着卫星运行过程温度和磁场变化而

变化,因此需要开发计算机控制的数字化铯钟,通过调整内部参数和补偿环境影响使铯钟性能达

到最佳化。 

    GPS市场是一块绝对丰盛的大蛋糕，这已是业界公认的话题。随着中国汽车保有量的不断上

升与导航硬件的迅速普及，GPS市场风生水起。回顾2008年，中国的GPS市场竞争异常激烈，

各品牌之间竞争加剧，新品牌异军突起速度惊人。在2008年上半年受到消费者关注的GPS品牌

数量还不及70家，而到2008年年末，GPS品牌已经突破80家。更令人瞠目的是，2009年2月份

中国市场的GPS品牌已经超过100家，行业竞争的激烈程度可见一斑。GPS市场品牌多，并且

各厂家都没有绝对的市场主导权，因此中国GPS市场的用户关注仍然处于分散的状态。经济

危机风波未平的2009年年初中国GPS市场相对平静，各个厂家的排名相对稳定，没有大起大落



。结合2008-2009年中国GPS市场状况来看，品牌众多的局面仍在持续，但是上榜品牌的格局

正在趋于稳定，纽曼依靠价格取得的品牌关注度优势有增无减，同时其他上榜品牌的关注比

例变化幅度也在趋于稳定。由此可见，中国GPS市场在风波未平的经济危机形势下，开始进

入平稳发展的阶段。2009年，中国GPS产业将迎来一个新的里程碑。更多个性化，满足不同平

台的定制性GPS产品将会出现在消费者面前。比如，专门为手机平台定制的，更能体现手机

功能优势的移动导航系统；再比如针对女性、商务人士等不同人群的特殊系统，并以此促进

多个硬件平台的功能性细分。市场的细分化发展是未来GPS发展的必然趋势。在产品功能细

分的同时，随着3C融合的加快，GPS和其他产品的融合也逐渐成为趋势。 GPS和MP3、MP4

、游戏机等终端的融合逐渐加快。毫无疑问，未来GPS和其他产品的融合也是未来的一种发

展趋势。目前，中国导航产业也已进入快速发展阶段。中国庞大的私人汽车市场和当前相对

低GPS装配率，让国内外卫星导航企业都为之觊觎。近年来，GPS总量连续三年保持高速增长

，行业总体容量增大，吸引更多竞争企业加入，大众消费市场日渐升温，消费选择出现品牌

化趋向，到2010年，中国GPS市场将冲破百亿大关。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家工业和信息化部、中国全球定位系统技术应用协会、中国GPS应用协会、国家测绘局、中

国电波研究所、矢野研究所、清华大学、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及卫星

导航专业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对全球卫星导航产业的发展现状、中国卫

星导航产业的发展状况，以及卫星导航细分市场情况等重大问题进行了分析，并重点研究了

各类卫星导航产品、卫星导航技术的生产、研发情况和销售状况，是卫星导航产业相关企业

、科研单位、政府部门等准确了解目前中国卫星导航产业发展动态，把握企业定位和发展方

向不可多得的精品。 
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