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二、说明、目录、图表目录
    信用评级，又称资信评级，是一种社会中介服务为社会提供资信信息，或为单位自身提供

决策参考。 

    信用是现代市场经济良好运行的重要保证。信用评级行业作为社会信用体系的一个组成部

分，在为企业提供信用评级服务、维护市场经济秩序、促进金融市场健康发展方面具有重要

作用。中国的信用评级行业最初是为企业发行债券和银行发放贷款服务的。随着市场经济的

发展壮大，信用评级行业在很多领域也融入了激烈的市场竞争，运作模式逐步市场化。从当

前的发展情况看，以中诚信国际信用评级公司、大公国际资信评估有限公司和联合资信评估

有限公司等为代表的一些独立的评级机构已初步奠定了行业内的领先地位，表现出较好的发

展前景，行业龙头作用初步显现。 

    当今世界已经进入了互联网时代，任何行业都会互联网化，信用评级也绝不会例外。淘宝

、京东之类的电商已经催生了对网上商户信誉风险的揭示需求，各种&ldquo;宝宝&rdquo;类的

网上基金产品、P2P产品和众筹产品也呼唤着信用评级来厘定风险，一个互联网金融信用评级

需求大爆炸的时代即将到来。作为现代市场经济中的一项制度安排，信用评级无可替代且具

有极其旺盛的生命力，尤其是随着我国经济转型，信用违约风险频发，&ldquo;刚兑&rdquo;市

场潜规则濒临打破的时刻，市场呼吁一个健康强大的信用评级行业。 

    从我国债券市场结构来看，随着信用债发行数量的增加，信用评级的使用越来越广泛。早

期我国债券市场中信用债占比较低，债券市场主要以国债和央行票据为主。2007年全年债券

发行总额中，国债和央票分别占28.77%和49.71%，企业债和公司债合计只占发行总额的1.5%

。随着债券市场的企业融资功能的不断增强，2013年国债和央票的比例下降到18.78%和5.94%

，企业债和公司债合计所占比例上升到7.14%。从发行额看，企业债和公司债2013年的发行金

额共计6442.63亿元，是2007年发行额的5.28倍。2014年信用评级服务行业收入为14.89亿元，同

比增长9.21%；行业利润率为25.14%，维持在较高水平。随着中国经济升级转型，市场对信用

评级越来越重视，但限于整个社会的诚信体系建设非一朝一夕可成，预计2016-2022信用评级

服务行业将保持较平稳发展，年收入增长率在9-10.5%之间，年利润增长率在8-10%之间。 
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