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二、说明、目录、图表目录
    广告机是新一代的智能设备，通过终端软件控制、网络信息传输和多媒体终端显示构成一

个完整的广告播控系统，并通过图片、文字、视频、小插件（天气、汇率等）等多媒体素材

进行广告宣传。广告机最初的构想是将广告变被动为主动，所以广告机的互动性使得它具备

很多公共服务功能，并以此来吸引顾客主动浏览广告。 

   随着广告机的流行以及等离子、液晶等平板显示设备的普及，网络流媒体技术的发展，系统

架构却已经历经好几代的变革，最初是由显示屏与DVD播放器或PC机组成，之后网络技术技

术引入，专用网络媒体播放器取代了传统的纯粹的DVD或PC播放形式，功能变得更丰富、应

用也变得更多元。因此，有人把它与纸张媒体、电台、电视和因特网并列，称之为&ldquo;第

五媒体&rdquo;，具有在特定的时间、特定的地点、对特定的人群进行信息资讯发布的作用。 
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