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一、报告报价

《2016-2022年中国微信银行行业分析及投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    2013年7月2日，招商银行宣布升级了微信平台，推出了全新概念的首家&ldquo;微信银

行&rdquo;。 

    招商银行升级微信平台，推出&ldquo;微信支行&rdquo;，引起业界同行关注。 

    自微信开放了公众平台消息接口后，国内多数银行推出微信客服号，招行信用卡中心的微

信公众号推出微信客服号，用户可查询账户余额。 

    本次招商银行又率先迈出一步，对微信平台进行升级，服务范围从单一信用卡服务拓展为

集借记卡、信用卡业务为一体的全客群综合服务平台，可以实现转账汇款、手机充值、预约

办理等一系列服务。 

    国内支付专家吕商，其表示，微信具有信息表现的多种形式，同时可支持视频通话等，微

信将会为银行服务带来广阔的发展空间。微信银行实质是将招商银行客户端移植到微信上，

借助微信4亿用户群，招商银行更接地气，可以将招商银行的服务理念最大化。 

    微信银行的推出，再次说明了互联网对传统金融的影响越来越明显，招商银行一直行走在

银行科技创新界的前列，招行微信银行将会掀起其他银行推出微信银行的风潮。 

    招商银行推出&ldquo;微信支行&rdquo;业务，为国内其余银行起了示范作用。但另一方面，

由于微信支行新推出不久，是否存在安全问题以及如何解决仍需一段时间的观察期。 
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