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二、说明、目录、图表目录
    房车旅游是一种以房车为载体的新型旅游方式。旅游和生活完全结合起来，行在路上，乐

在其中。 

    &ldquo;车子外面是世界，车子里面是自家&rdquo;，旅游和生活完全结合起来，行在路上，

乐在其中。在美国、欧洲房车早已经是人们休闲旅游甚至生活中的一部分，已经有40多年的

历史，将家安在轮子上体现的是一种个性化的生活方式。旅游者不用被旅行社指挥得团团转

，在什么地方吃饭、天黑前在哪安营扎寨，全凭自己的兴趣所至。 

    房车又称汽车上的家，英语简称为RV。房车内有舒适的卧室和清洁的卫生间、宽敞的客厅

、整洁的厨房。还配有空调、彩电、VCD、冰箱、微波炉、煤气灶、沐浴器、双人床及沙发

可供4－6人住宿，还有多套供电系统，行驶和住宿时都能全天供应电力。在国外，有专门的

旅行房车驻扎区域，配以天然气、自来水、电等设施，房车一到指定停放区域，接上水、电

、天然气就可以像在家一样方便。 

    政府和旅游相关行业要大力支持房车旅游的发展，为房车旅游提供方便，努力拓展房车旅

游市场。进一步完善交通法规，解决我国房车出行和上路难的问题。房车租赁公司、旅行社

、景区景点和经销商要加强广告促销，政府也应积极倡导房车旅游这种新兴的旅游休闲方式

，更新旅游者消费理念。同时，加快房车营地的开发建设，房车营地的选址应选择在城市出

入方便、环境好、各方面配套也比较好的地方，重视房车营地的等级和服务品牌，以满足不

同的消费群体。 

    房车旅游作为一种时尚的旅游方式越来越受到人们的青睐，前景十分广阔。但由于种种制

约因素，我国房车旅游要步入发展快车道，还有赖于政府、房车制造商、房车旅游中介商、

房车露营地和房车旅游者的共同努力，为房车旅游的发展营造一个健康的环境。 
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