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二、说明、目录、图表目录

    从汽车美容概念进中国市场到现在已经有十几年的时间了，汽车美容方式的不断升级及美

容服务的&ldquo;星级化&rdquo;告诉业内人士，汽车美容行业已经正式走了成熟发展时期，现

在，汽车服务行业已经在走连锁加盟品牌化的进程，百事特汽车美容顾问如是说。的确，中

国有庞大的汽车市场，是汽车美容市场火爆的可靠保障。看好这个市场的商家纷纷向行业进

军，一时之间汽车美容店遍地开花，汽车美容连锁也成了行业热门话题。
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