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，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    体育场馆是进行运动训练、运动竞赛及身体锻炼的专业性场所。它是为了满足运动训练、

运动竞赛及大众体育消费需要而专门修建的各类运动场所的总称。体育场馆主要包括对社会

公众开放并提供各类服务的体育场、体育馆、游泳馆，体育教学训练所需的田径棚、风雨操

场、运动场及其他各类室内外场地、群众体育健身娱乐休闲活动所需的体育俱乐部、健身房

、体操房和其他简易的健身娱乐场地等。 
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