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二、说明、目录、图表目录
    自拍杆是风靡世界的自拍神器，它能够在20厘米到120厘米长度间任意伸缩，使用者只需将

手机或者傻瓜相机固定在伸缩杆上，通过遥控器就能实现多角度自拍。自拍杆的起源很早，

早在手机都还没有摄像头之前，自拍杆就已经存在了。 

    在市场经济环境良好的促动下，自拍杆行业进入了发展的快速通道，自拍杆厂家也如雨后

春笋般涌现，现如今自拍杆品牌种类繁多、鱼龙混杂、市场上&ldquo;三无&rdquo;产品众多。

数码产品批发市场、发现市场上售卖的自拍杆看似没有数码区别，但是价格却相差甚远。便

宜的十几块，贵的一百多，很多自拍杆包装上都没有注明生产厂家、联系方式和3c认证的，

这就是我们通常说的&ldquo;三无&rdquo;产品。在某商业广场，几个有售自拍杆的手机配件摊

，其售价在20-50元。数码市场里售卖的自拍杆种类、规格就比较多，除了线控自拍杆还有蓝

牙自拍杆，售价在150元左右。不过，同样也是&ldquo;三无&rdquo;产品自拍杆的价格差异主

要在于品牌、材料、及技术。以自拍杆的手柄为例，高端的用硅胶、最廉价的则用二次塑料

，可能含有有害物质。市场上售卖20元以内的自拍杆其成本仅为几元，这种自拍杆往往存在

设计缺陷，很容易出现手机滑落摔倒地上的可能，所以消费者在购买自拍杆的时候请认准具

有权威机构认证，正规厂商生产的品牌。 

    2014年，我国自拍杆市场规模为7.39亿元，2015年，我国自拍杆市场规模为7.58亿元，增加

了2.6%。我国自拍杆消费者主要集中在华北、华南、华东三个地区，华北地区占了整个市场

规模的16%，华南地区占了整个市场规模的19%，华东地区占了整个市场规模的23%，其它四

个地区总共占比42%。这些消费者中18到24岁年轻一族居多。女性占据六成，男性占据四成，

所以女性是自拍杆市场的主要市场。在经营自拍杆生意的过程中，自拍杆代理经销商的经营

目标要明确，只有认清自己发展的市场，才能制定出更为贴切和高效率的发展战略，才能有

针对性的开展工作，从而准确高效的抓住自拍杆市场先机，抢占市场份额。 
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