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一、报告报价

《2016-2022年中国芋头行业市场分析及发展方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    芋头又称芋、芋艿，天南星科植物的地下球茎，形状、肉质因品种而异，通常食用的为小

芋头。多年生块茎植物，常作一年生作物栽培。叶片盾形，叶柄长而肥大，绿色或紫红色；

植株基部形成短缩茎，逐渐累积养分肥大成肉质球茎，称为&ldquo;芋头&rdquo;或&ldquo;母

芋&rdquo;，球形、卵形、椭圆形或块状等。母芋每节都有一个脑芽，但以中下部节位的腋芽

活动力最强，发生第一次分蘖，形成小的球茎称为&ldquo;子芋&rdquo;，再从子芋发

生&ldquo;孙芋&rdquo;，在适宜条件下，可形成曾孙或玄孙芋等。 
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