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第一章 2008-2009年中国车载导航行业市场发展环境分析 
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第二章 2008-2009年全球车载导航行业整体运营状况分析 

一、全球车载导航市场动态分析 
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四、汽车导航产业、市场、技术热点分析 
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（二）车载导航电子地图走向标准化 
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（二）PND导航市场进入价格战时代 
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二、2008-2009年中国车载导航市场竞争格局 

（一）电装看好中国车载导航系统发展 

（二）车载导航市场无序竞争严重 

（三）产品品质仍是市场竞争的第一焦点 

三、前装车载导航竞争市场利润空间优势凸显 

四、2009-2012年中国车载导航行业竞争趋势分析 



第七章 全球品牌车载导航企业分析 

一、松下 

二、索尼 
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四、西门子威迪欧 

第八章 中国车载导航行业重点企业分析 

一、精伦电子股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业财务分析 

二、深圳市赛格导航科技股份有限公司 

（一）企业概况 

（二）企业财务分析 

三、电装（天津）汽车导航系统有限公司 

（一）企业概况 
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（二）企业财务分析 

第九章 2008-2009年中国汽车产业运行新动态探析 

一、2008-2009年中国汽车产业动态分析 

（一）全国将实行车辆带牌销售北京已试点 

（二）北京汽车工业一季度领跑全国增速达到17.4% 

（三）32种汽车配件被强令退市 

二、2008-2009年中国汽车工业现状 

（一）中国汽车产业的发展阶段及特点 

（二）中国已成为全球最主要的汽车大国之一 

（三）中国汽车工业投资控股情况分析 



（四）中国汽车行业重点企业的五大发展模式 

三、2008-2009年中国汽车市场运行分析 

（一）汽车产业产销分析 

（二）京津地区汽车产业集群发展分析 

（三）中国三大城市汽车保有量分析 

四、汽车产业助推车载导航产业飞速发展 

第十章 2009-2012年中国车载导航行业发展及投资分析 

一、2009-2012年中国车载导航行业发展前景分析 

（一）车载导航是我国导航市场上一块待开发的处女地 

（二）车载GPS系统市场潜力巨大 

（三）车载导航电子地图上升空间巨大 

二、2009-2012年中国车载导航行业发展趋势分析 

（一）中国车载GPS技术发展趋势展望 

（二）未来几年车载导航后装市场仍占主流 

（三）动态导航将逐步取代静态占据主导地位。 

三、2009-2012年中国车载导航行业市场预测分析 

四、2009-2012年中国车载导航行业投资分析 

（一）中国车载导航行业投资环境分析 

（二）中国车载导航行业投资机会分析 

（三）中国车载导航行业投资风险分析 
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