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二、说明、目录、图表目录
    2015年以来，滴滴巴士、嗒嗒巴士、接我云班车、小猪巴士在内的多家拼大巴服务公司在

全国各地接连涌现，美国交通运输创业公司Leap transit也在旧金山推出&ldquo;公交专车服

务&rdquo;。与人们更为熟悉的顺风车、嘀嗒拼车等小客车拼车服务相比，拼大巴费用更低廉

，收费标准约为0.4元／公里，略高于0.2元／公里的公交和0.3元／公里的地铁。 回首一年以

来的出行变化，从出租车到专车到拼小客车，再到现在的拼大巴，用车市场更加细分，用户

可以综合经济能力、路途远近等情况选择更为合适的出行方式。互联网对于大众出行的改造

，也从利润最丰厚、客单价最高的专车（2.9元／公里）出租车（2.4元／公里）逐渐蔓延到拼

车（0.8元／公里）、拼大巴（0.4元／公里）。 

    拼大巴出行缓解交通拥堵、环保绿色的社会意义不言而喻，同时也蕴藏着巨大的商机。中

国每天的出行需求在4 .6亿人次左右，其中拼车的规模最多3000万到5000万人次，选择公共交

通的将近2亿人次，拼大巴有着极其庞大的用户市场。 

    从目前整个出行市场来看，有统计数据显示，商务专车的日出行需求量为150万~250万，出

租车的日出行需求量为3000万~5000万，拼车则为1000万~2000万，公交车日需求量最庞大

为2.2亿。 

    另外，有业内预计，定制大巴市场潜在规模超过千亿元。广州市社会科学院城市管理研究

所所长黄石鼎表示，&ldquo;巴士作为一个公共交通概念，不管是定制公交也好，还是打车软

件预约巴士，都可以满足日益增加的公共交通客流需求。&rdquo; 
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