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二、说明、目录、图表目录
    最近几年，月饼回归其传统食品和文化自然属性的格局已经形成，预计这种局面仍将持续

，将是月饼行业的新常态，也是供给侧改革的题中应有之义。2016年行业大中型骨干生产企

业准备充分，稳中求进，销售前期将以稳妥为主，但也会预留一部分产能为后期销量增长做

准备。市场的销售高峰期将延后，且时间会更短，主要销量会集中在后期零售市场，主要原

因是传统节日的应节消费是刚性的需求。国家有关部门在职工节日福利发放政策方面做了客

观解释和新的实操规定后，目前各地对职工节日福利发放政策的理解不同，做法也不尽相同

，预计2016年月饼团购订单会有所增加，但占比依然较小。销售渠道仍将以商超专卖店等传

统模式为主，互联网销售经过几年尝试，模式多样，增长较快，但对网络营销能力要求较高

。自有门店的企业仍能保持相对高的利润率，而外部渠道销售的利润率会降低。 

    在品种方面，预计广式月饼销量仍会略有下降，其它邦式月饼，如京式月饼、苏式月饼、

滇式月饼以及创新的传统月饼等占比会继续上升。传统产品、传统口味仍将是主流，如：传

统的伍仁、百果、豆沙、枣泥、莲蓉等仍将占据主角地位，具有地域特色的月饼品种也会有

较大的发展。健康绿色、美味营养等观念将成为新产品开发的方向，同时年轻消费群体的消

费观念越来越受重视，时尚的新品种月饼销量比例将会增加。 

    品牌集中度将进一步提高。新增品牌增加放缓，且主要以新式产品或以代工为基础。消费

者关注点将从关注价格和促销转向关注品牌、品质和健康。现制现售的产品仍将是一个销售

热点，体验式的销售形式会更加多样。 

    总体看，2016年月饼市场将呈现产品多样性，传统是主流，健康绿色理念为导向，地方特

色及差异化是销售的新增长点等特征。综合分析，2016年月饼行业总体趋势稳中向好，预计

产量和销售额都将有10%左右的增长幅度。 

    近年来邮政销售渠道已趋于淡化，商超等传统销售渠道的局限性也愈发明显。现在，中国

网民数已超过7亿人，网购用户已达4.48亿人，月饼行业进入网络营销已有几年时间，经过探

索和磨合，有相当一部分企业已经找到适合自己的网络销售模式。 
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第十二章 2015-2016年中国月饼重点企业财务经营状况分析 

第一节 北京好利来工贸有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第二节 上海杏花楼食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第三节 上海元祖梦果子有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 



五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第四节 广州酒家企业集团利口福（番禺）食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第五节 东莞荣华饼家有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第六节 深圳安琪食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第七节 北京美心食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第八节 东莞市华美食品有限公司 

一、公司基本情况 



二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第九节 西安米旗食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第十节 沈阳米旗食品有限公司 

一、公司基本情况 

二、企业主要经济指标 

三、企业偿债能力分析 

四、企业盈利能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成本费用分析 

第十三章 2017-2022年中国月饼市场发展趋势展望分析 

第一节 2017-2022年中国焙烤食品发展前景及趋势分析 

一、中国焙烤市场发展前景看好 

二、焙烤食品业的发展趋势分析 

三、焙烤食品市场规模预测分析 

第二节 2017-2022年中国月饼市场前景预测分析 

一、无糖月饼市场潜力分析 

二、月饼行业发展趋势分析 

三、月饼市场发展趋势探讨 

第三节 2017-2022年中国月饼市场发展前景预测分析 

一、月饼市场供给情况预测分析 

二、月饼市场需求情况预测分析 



第四节 2017-2022年中国月饼市场盈利预测分析 

第十四章 2017-2022年中国月饼行业投资战略研究 

第一节 2017-2022年中国月饼行业投资概况 

一、焙烤食品投资政策分析 

二、月饼市场投资特性分析 

第二节 2017-2022年中国月饼行业投资机会分析 

一、健康月饼迎来发展契机 

二、新口味月饼市场前景分析 

三、月饼包装市场投资潜力分析 

第三节 2017-2022年中国月饼行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、市场运营风险 

三、原料市场风险 

四、产品质量风险 

第四节 中国产业研究报告网 2017-2022年中国月饼行业投资策略及建议 

更多图表见正文。。。。 
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