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二、说明、目录、图表目录
    强化木地板自1995年前后进入我国市场，1997年开始国产。强化木地板是一种符合国家可持

续发展战略的利国利民的绿色环保产品。它的主要原材料是速生小径木材等，产品采用高科

技手段加工而成。2010年，我国地板生产企业销售量约3.99亿平方米，同比增长9.6%。其中强

化木地板约2.38亿平方米，同比增长12.3%；2011年，我国木地板产量3.97亿m2，其中强化木

地板2.35亿m2，总产值超过700亿元，生产量与消费量均居世界第一位。2015年我国木地板产

销量达4.06亿平方米，总产值约760亿元。2015年我国强化木地板产销量约2.11亿平方米，同比

下降10.2%。 

    我国强化木地板市场的发展前景乐观，主要有以下优势：政策优势。强化木地板符合国家

可持续发展的资源政策，符合国家环境保护政策，符合世界性环保要求，国家相关产业政策

支持力大。产品优势。强化木地板将继续以耐磨、美观、环保、防潮、阻燃、防蛀、安装便

捷、易清洁护理、经济实用等诸多优点而获得更多消费者的青睐;强化木地板品质不断提高，

产品更加艺术（装修效果图）化、个性化，更真实、美观，更轻巧，更环保，表面处理技术

更趋先进和多样化，更能满足不同市场的需求。市场环境和市场营销优势。 

    经济的发展，人们的基本生活需求大部分都已经满足，根据马斯洛需求层次理论，当人的

基本生活要求满足后，就会向更高层次方向发展，其中安全需要则是更高心理需求表现之一

，消费者会变得非常重视自己的生存周围环境，越来越关注个人健康安全，强化木地板作为

家居生活的一部分，安全健康是必须保证的，因此真正健康环保的绿色强化木地板在市场上

永远都是会受欢迎的。随着人们的生活水平提高了，相应的消费要求也变得更高、更多，时

尚化、个性化、多样化的强化木地板已经是时代发展的主流。 
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