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二、说明、目录、图表目录
    网页游戏又称Web游戏，无端网游，简称页游。是基于Web浏览器的网络在线多人互动游戏

，无需下载客户端，不存在机器配置不够的问题，最重要的是关闭或者切换极其方便，尤其

适合上班族。 
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