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二、说明、目录、图表目录
第一章 家具行业基本简述 

一、家具行业定义与特性 

（一）家具行业定义 

（二）家具的特性 

（三）家具行业特性 

二、家具的分类 

（一）按材质和工艺分类 

（二）按照用途品种分类 

（三）其它类型家具的分类 

第二章 2007年国际家具市场发展概况 

一、国际家具市场总体概况 

（一）世界家具市场贸易现状 

（二）全球家具生产的变化分析 

（三）世界家具市场的规模持续扩大 

二、意大利 

（一）意大利家具介绍 

（二）2007年意大利家具市场情况综述 

（三）解析意大利家具畅销世界的原因 

（四）意大利家具产业的成功秘诀 

三、德国 

（一）德国家具市场的消费群体分析 

（二）德国家具业面临萎缩的困境 

（三）德国家具市场的销售空间狭窄 

四、美国 

（一）美国家具市场剖析 

（二）2006年美国家具零售市场状况 

（三）浅析美国家具业寡头垄断 

（四）美国家庭家具市场发展简况 

（五）美国家具市场发展展望 

五、英国 



（一）英国家具简介 

（二）英国家具市场发展的概况 

（三）2007年英国家具市场回顾 

六、法国 

（一）法国古典家具简介 

（二）法国家具市场发展简况 

（三）法国家具营销模式分析 

（四）法国家具的消费情况 

（五）法国家具进出口市场分析 

（六）法国家具未来的发展趋势 

七、日本 

（一）日本家具市场的特性 

（二）日本家具的产品及售价 

（三）日本家具市场销售渠道 

（四）日本家具消费取向的变化 

（五）日本家具产业中心的生存策略 

（六）日本家具市场的商机充裕 

八、丹麦 

（一）丹麦家具市场概述 

（二）丹麦家具市场容量分析 

（三）丹麦家具市场渠道分析 

（四）丹麦家具行业的投资分析 

九、马来西亚 

（一）家具业是大马的长青行业 

（二）马来西亚家具业发展的问题 

（三）2010年马来西亚家具出口预测 

十、其它国家家具市场 

（一）瑞典家具市场分析 

（二）澳大利亚家具行业简析 

（三）波兰主要家具公司简介 

（四）越南家具工业发展概况 

（五）墨西哥家具行业亟需创新 



第三章 2007年中国家具行业发展状况分析 

一、中国家具行业发展概况 

（一）中国家具业发展历程 

（二）中国家具行业总体现状 

（三）中国家具行业区域分布特征 

（四）中国家具行业生产企业的特点 

（五）中国日益成为全球家具业制造中心 

（六）家具产业智能化革新时代来临 

二、2007年中国家具行业分析 

（一）2007年中国家具行业的特点 

（二）2007年中国家具业热点事件 

（三）2007中国家具行业的进展状况 

三、反倾销对中国家具行业影响分析 

（一）美国对华木制卧室家具反倾销案浅析 

（二）2007年美国再对木制卧室家具反倾销 

（三）浅析中国家具行业进入反倾销困局 

（四）中国家具企业反倾销的应对方法 

四、中国家具行业面临的问题与挑战 

（一）中国家具行业发展中的六大问题 

（二）浅析国内家具业的产能严重过剩 

（三）中国家具行业的出口面临严峻挑战 

（四）中国家具行业面临的其他挑战 

（五）中国的家具市场营销的挑战 

五、中国家具行业发展策略分析 

（一）家具产业发展须避免三大误区 

（二）浅析家具行业重压之下亟待转型 

（三）中国家具业应对外来挑战对策 

第四章 2007年中国家具市场运行现状分析 

一、中国家具市场现状 

（一）中国家具市场发展的特点 

（二）国内家具市场的销售形式 



（三）中国家具市场的区域划分 

（四）西部地区家具市场概述 

（五）中国家具市场的零售模式 

（六）中国家具国内外市场销售业绩 

二、中国家具在国际市场的竞争力分析 

（一）中国家具冲击北美欧洲市场 

（二）中国小型家具威胁巴基斯坦产业 

（三）中国家具在新加坡市场的优势及面临的问题 

三、中国家具消费者行为分析 

（一）消费者阶层分类 

（二）家具消费者购买行为因素分析 

（三）经常光顾家具市场的群体分析 

（四）消费者所需要的家具类型 

四、家具市场发展的问题与对策 

（一）中国家具市场存在的主要问题 

（二）困扰国内家具消费市场的若干问题 

（三）中国家具市场发展模式的建议 

（四）中国家具需走出低端市场局面 

第五章 2007年仿古家具市场发展态势分析 

一、认识古典家具 

（一）中国古典家具发展历史 

（二）中国古典家具的演变 

（三）浅析古典家具的价值取向 

（四）古典家具的用材分析 

二、明清古典家具概述 

（一）明清古典家具发展历程 

（二）明清古典家具种类详解 

（三）明清古典家具风格特点介绍 

（四）明清古典家具材质列举 

三、古典家具市场发展状况 

（一）解析中国的仿古家具市场 



（二）2007年新仿古典家具市场回顾 

（三）2008年仿古典家具市场分析 

（四）古典家具整体市场欲走高端路线 

（五）浅析古典家具市场需在繁荣中规范 

四、北京古典家具集散地特点分析 

（一）潘家园名气大、价格偏贵 

（二）高碑店仿古家具多适合大众口味 

（三）吕家营适合搜罗大型家具价格最合算 

第六章 2007年中国仿古家具行业营销模式分析 

一、仿古家具营销现状分析 

（一）仿古家具市场营销概况 

（二）仿古家具营销的困难之处 

（三）仿古家具流通市场模式缺陷分析 

（四）仿古家具营销存在的其他问题 

二、仿古家具营销模式分析 

（一）仿古家具销售渠道分析 

（二）专卖模式与高介入度营销模式 

（三）仿古家具行业的特许经营模式分析 

（四）中国家具卖场招商模式市场解析 

（五）浅析家具联盟组织开拓家具营销新模式 

（六）国内仿古家具终端营销模式创新策略 

（七）浅析传统家具商贸业的营销模式变革 

三、仿古家具营销策略分析 

（一）仿古家具行业的主要营销策略 

（二）业内企业互动互利营销策略分析 

（三）家具企业信息化管理策略解析 

（四）家具企业网络营销SWOT分析 

（五）仿古家具出口渠道策略盘点 

（六）进入美国市场需整合营销策略 

（七）仿古家具市场的其他营销策略分析 

四、品牌营销策略分析 



（一）解析中国仿古家具业品牌迷局 

（二）品牌经营是家具产业发展之路 

（三）仿古家具品牌营销的有效策略 

（四）本土家具产业进入品牌时代 

第七章 2007年仿中国仿古家具行业竞争局势与建议 

一、仿古家具行业的竞争现状 

（一）仿古家具行业竞争形势分析 

（二）品牌家具竞争进入群雄割据时代 

（三）浅析国产仿古家具竞争力的欠缺 

二、2007年仿古家具市场竞争分析 

（一）新会仿古家具提高附加值增强竞争力 

（二）美式仿古家具国内畅销所谓何因 

（三）阳信仿古家具年交易额达5亿元 

三、提高竞争力的建议与措施 

（一）仿古家具制造提高整体综合实力方略 

（二）保持成本优势增强竞争力 

（三）利用信息化提高竞争力 

（四）提高中国仿古家具国际竞争力 

第八章 2007年中国仿古家具行业制造商优势企业经营分析 

一、深圳华美居家具有服公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

二、宁波永生工艺品有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

三、象山中亚工艺有限公司 



（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

四、哈尔滨宾县盛兴家俱制造有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

五、略 

第九章 家具行业木材市场供需状况分析 

一、家具木材概述 

（一）日常家具常用的木材 

（二）家具用木材的种类及特性 

（三）新型高科技家具用木材 

（四）木材染色技术工艺现状 

二、世界木材市场总体分析 

（一）全球木材资源状况分析 

（二）世界木材贸易的变化分析 

（三）非洲木材市场的概况 

三、中国木材市场总体分析 

（一）国内木材资源的概况 

（二）国内木材市场总体回顾 

（三）全国木材交易市场的概况 

（四）中国木材市场供需状况剖析 

四、木材市场发展中的问题与对策 

（一）中国木材市场承需改善之处 

（二）中国木材供给状况严峻 

（三）中国木材市场发展策略分析 

（四）发展人造板业利于缓解木材供需矛盾 

五、中国木材市场预测与趋势 



（一）中国木材市场的供需预测 

（二）未来国内木材需求缺口将扩大 

（三）国内木材干燥技术发展前景良好 

第十章中国家具行业其他关联产业发展现状分析 

一、建材市场 

（一）国内建材市场销售模式分析 

（二）2007年建材行业运行状况 

二、五金市场 

（一）中国家具五金特色产业基地一览 

（二）中国现代家具五金件的应用 

（三）国内五金行业发展趋势分析 

（四）五金行业未来发展的前景与优势 

（五）国内家具五金配件的应用趋势 

三、家具装饰 

（一）家具装饰业标准化规则颁布 

（二）浅析家具装饰业商会建诚信机制 

（三）国内丝织企业进军高档家具装饰业 

四、家具设计 

（一）中国家具设计的历史与现状 

（二）中国家具设计进展情况 

（三）浅析家具设计注入新理念 

（四）发达国家家具设计行业发展趋势 

（五）21世纪家具设计流行趋势 

第十一章 2008-2010年中国仿古家具业未来发展趋势分析 

一、世界仿古家具发展趋势分析 

（一）2008-2010年全球仿古家具出口量预测 

（二）未来若干年全球仿古家具业的趋势看点 

（三）国际贸易中仿古家具市场趋势预测 

二、中国仿古家具行业前景展望 

（一）珍贵材质更受青睐 



（二）简洁明式家具成主打 

（三）古典设计融合现代风格 

（四）年轻购买者兴致渐浓 

三、中国仿古家具市场的趋势与预测 

（一）21世纪仿古家具市场发展趋势分析 

（二）中国仿古家具市场发展展望 

（三）中国仿古家具市场需求空间大 

四、仿古家具产品发展趋势分析 

（一）2007年仿古红木家具成为家具流行主旋律 

（二）PU仿木家具发展潜力大 

五、&ldquo;十一五&rdquo;中国仿古家具业发展目标与前景 

（一）&ldquo;十一五&rdquo;中国仿古家具行业发展思路 

（二）&ldquo;十一五&rdquo;国内仿古家具行业的发展环境 

（三）&ldquo;十一五&rdquo;期间仿古家具行业发展的目标 

（四）&ldquo;十一五&rdquo;国内外仿古家具市场发展空间预测 

第十二章 2008-2010年中国仿古家具行业投资前景分析 

一、仿古家具行业投资环境分析 

（一）经济环境分析 

（二）政策环境分析 

（三）人口环境分析 

（四）技术环境分析 

二、中国仿古家具行业投资优势分析 

（一）良好的产业发展环境 

（二）劳动力成本优势突出 

（三）家具产业集群优势 

（四）原料上具有一定成本优势 

三、仿古家具市场投资风险分析 

（一）仿古家具业投资风险分析 

（二）国内家具建材市场投资风险大 

四、专家建议 
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