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二、说明、目录、图表目录
    电动摩托车是电动车的一种，用电瓶来驱动电机行驶。 

    电动摩托车的组成包括：电力驱动及控制系统、驱动力传动等机械系统、完成既定任务的

工作装置等。电力驱动及控制系统是电动车的核心，也是区别于用内燃机驱动车最大不同点

。电力驱动及控制系统由驱动电动机、电源和电动机的调速控制装置等组成。电动摩托车的

其它装置基本与内燃机的相同。 
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