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二、说明、目录、图表目录

    购物原本是为了满足生活的一种需要，可是在18世纪晚期崛起的商业资产阶阶段，却将这

种购物行为看作是一项娱乐与社交活动。琳琅满目的各类商品使人们过足了眼

瘾&mdash;&mdash;不仅仅成为人们花钱的对象&mdash;&mdash;而是被陈列在公众场所让顾客

去浏览。在大街上方加建顶棚，不需要顾及周围环境的天气变化，于是产生了现代商业拱廊

的原型加廊建筑。拱廊将自然形成的城市结构一分为二，并自成一种建筑风格。第一个拱廊

建立于1800年最繁华的两座欧洲大都市&mdash;&mdash;巴黎和伦敦。

    商业街有组织的强有力的扩张，加快了小型商场倒闭的速度。百货商场链条的一再扩张推

动了商品供应与商店装潢摆设进一步标准化与统一化。这一成功创造了产品恢复值的又一新

高，并唤起人们对目前供货的缺乏想像力和太过一律化的现状加以改变的决心。为了扭转顾

客们对逛商场有无聊感的印象，商业街再次对行业混合区以及购物中心的活动方式加大了改

革的力度。让人们对购物与闲逛不再感到无趣，而是当作一种乐趣，变化无穷。整个商场的

建筑很自然地融入到人们的生活与聚会之中。
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