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二、说明、目录、图表目录
    日化用品（Everyday chemicals Shopping Strategy for Consumers of Everyday Chemicals），简称

日化。日化用品是指日用化学品，是人们平日常用的科技化学制品包括洗发水、沐浴露、护

肤、护发、化妆品、洗衣粉等等。按照用品的使用频率或范围划分为：生活必需品（或称日

常生活用品）、奢侈品。按照用途划分有：洗漱用品、家居用品、 厨卫用品、装饰用品、化

妆用品等。多个日化品牌在国内畅销，其中包括宝洁、联合利华和丝宝这&ldquo;两宝一

联&rdquo;，另有广东名臣、重庆奥尼、傲雪、广州君兰日化的碧婷等国内知名品牌，更是充

实着国内日用品市场。 

    日用化学品工业随着人们生活水平的提高，人们购买力的增强有了很大的发展。日用品包

括化妆品，洗涤剂、口腔日用化学品、专用清洁剂等。而日用化妆品的发展，在效用区分上

将更加细致，功能性更强。 
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