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二、说明、目录、图表目录

    旅游纪念品在学术界暂无明确定义。但是从归属上来说，旅游纪念品属于旅游商品，而旅

游商品有着较为明确的定义。即供给者为满足旅游者需求以出卖交换为目的而提供的具有使

用价值和价值的有形和无形服务（无形商品）的总和。如旅游景观，旅游服务，旅游线路，

旅游故居，旅游设施，旅游交通等都称作旅游产品是不对的，不科学的。应称其为旅游商品

。

    但学者张凌云（1990）认为&ldquo;旅游商品是一个模糊的，边界不确定的和动态的集合，

其概念也只具有统计学上的意义&rdquo;。
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