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二、说明、目录、图表目录
报告目录第一章 中国功能性糖果行业PEST模型分析第一节 功能性糖果行业定义统计标准一、

功能性糖果行业概念及分类二、功能性糖果行业统计部门和统计口径三、功能性糖果行业产

业链结构分析四、功能性糖果行业发展周期分析第二节 中国功能性糖果行业政策环境分析

（P）一、行业相关政策动向二、行业产品质量标准三、行业生产安全标准四、行业贸易环境

分析五、行业&ldquo;十三五&rdquo;发展规划第三节 中国功能性糖果行业经济环境分析（E）

一、国际宏观经济及对功能性糖果行业影响二、国内宏观经济及对功能性糖果行业影响三、

食品制造行业主要经济指标分析四、功能性糖果行业在食品制造行业地位分析第四节 中国功

能性糖果行业社会环境分析（S）一、我国人口因素及对功能性糖果行业影响二、功能性糖果

人均消费及发展影响三、国内生活方式及对功能性糖果行业影响第五节 中国功能性糖果行业

技术环境分析（T）一、生产技术二、安全检测技术 第二章 2014-2016年全球功能性糖果行业

市场发展状况分析第一节 2014-2016年世界功能性糖果行业发展状况一、世界功能性糖果行业

生产情况二、世界功能性糖果消费及趋势分析三、世界功能性糖果行业发展趋势分析第二节 

美国功能性糖果行业现状分析一、美国功能性糖果行业的市场现状二、美国功能性糖果行业

的市场特征第三节 日本功能性糖果行业现状分析一、日本功能性糖果行业的市场规模二、日

本功能性糖果行业的市场特征三、日本饮料市场销售特征第四节 欧洲功能性糖果行业市场状

况一、欧洲功能性糖果行业的市场现状二、欧洲功能性糖果行业的市场特征第五节 主要跨国

功能性糖果公司在中国市场的投资布局 第三章 2014-2016年我国功能性糖果行业现状及市场发

展分析第一节 2014-2016年我国功能性糖果行业发展现状一、功能性糖果行业市场规模二、功

能性糖果行业产品发展现状三、功能性糖果行业消费市场现状第二节 2014-2016年功能性糖果

行业发展特点分析一、市场格局特点二、产品创新特点三、营销服务特点四、市场品牌特点

第三节 2014-2016年功能性糖果市场结构和价格走势分析一、2014-2016年我国功能性糖果市场

结构和价格走势概述二、2014-2016年我国功能性糖果市场结构分析三、2014-2016年我国功能

性糖果市场价格走势分析第四节 2014-2016年重点城市功能性糖果市场发展情况 第四章

2014-2016年中国功能性糖果行业财务指标与供需情况分析第一节 2014-2016年中国功能性糖果

行业经济运行主要特点第二节 2014-2016年功能性糖果行业财务指标分析一、经营效益二、盈

利能力三、运营能力四、偿债能力五、发展能力第三节 2014-2016年全国功能性糖果行业供给

情况分析一、全国功能性糖果行业总产值分析二、全国功能性糖果行业产成品分析三、各地

区功能性糖果行业供给情况分析第四节 2014-2016年全国功能性糖果行业需求情况分析一、全

国功能性糖果行业销售产值分析二、全国功能性糖果行业销售收入分析三、各地区功能性糖

果行业需求情况分析四、全国功能性糖果行业产销率分析第五节 2014-2016年中国功能性糖果

行业进出口分析一、行业出口分析1、行业出口整体情况2、行业出口产品结构3、功能性糖果



行业出口前景及建议二、行业进口分析1、行业进口整体情况2、行业进口产品结构3、功能性

糖果行业进口前景及建议 第五章 功能性糖果区域市场情况分析第一节 华北地区一

、2014-2016年行业发展现状分析二、2014-2016年市场需求情况分析三、2014-2016年市场规模

情况分析四、2014-2016年行业竞争格局分析五、2014-2016年消费者的偏好分析六、2017-2022

年行业发展趋势分析第二节 东北地区一、2014-2016年行业发展现状分析二、2014-2016年市场

需求情况分析三、2014-2016年市场规模情况分析四、2014-2016年行业竞争格局分析五

、2014-2016年消费者的偏好分析六、2017-2022年行业发展趋势分析第三节 华东地区一

、2014-2016年行业发展现状分析二、2014-2016年市场需求情况分析三、2014-2016年市场规模

情况分析四、2014-2016年行业竞争格局分析五、2014-2016年消费者的偏好分析六、2017-2022

年行业发展趋势分析第四节 华南地区一、2014-2016年行业发展现状分析二、2014-2016年市场

需求情况分析三、2014-2016年市场规模情况分析四、2014-2016年行业竞争格局分析五

、2014-2016年消费者的偏好分析六、2017-2022年行业发展趋势分析第五节 中南地区一

、2014-2016年行业发展现状分析二、2014-2016年市场需求情况分析三、2014-2016年市场规模

情况分析四、2014-2016年行业竞争格局分析五、2014-2016年消费者的偏好分析六、2017-2022

年行业发展趋势分析第六节 西南地区一、2014-2016年行业发展现状分析二、2014-2016年市场

需求情况分析三、2014-2016年市场规模情况分析四、2014-2016年行业竞争格局分析五

、2014-2016年消费者的偏好分析六、2017-2022年行业发展趋势分析第七节 西北地区一

、2014-2016年行业发展现状分析二、2014-2016年市场需求情况分析三、2014-2016年市场规模

情况分析四、2014-2016年行业竞争格局分析五、2014-2016年消费者的偏好分析六、2017-2022

年行业发展趋势分析 第六章 2014-2016年中国功能性糖果行业主要细分产品市场分析第一节 

功能性糖果行业产品结构分析第二节 无糖糖果行业发展分析一、无糖糖果行业发展状况分析

二、无糖糖果行业品牌格局分析三、无糖糖果行业发展趋势与前景预测第三节 维生素糖果行

业发展分析一、维生素糖果行业发展状况分析二、维生素糖果行业消费特征分析三、维生素

糖果行业品牌格局分析四、维生素糖果行业发展趋势及前景预测第四节 膳食纤维糖果行业发

展分析一、膳食纤维糖果行业发展总体概况二、膳食纤维糖果行业消费特征分析三、膳食纤

维糖果行业品牌竞争格局分析四、膳食纤维糖果行业发展趋势及前景预测第五节 益生元糖果

行业发展分析一、益生元糖果行业发展状况二、益生元糖果产品结构分析三、益生元糖果消

费特征分析四、益生元糖果行业品牌竞争格局分析五、益生元糖果行业发展趋势及前景预测

第六节 其他功能性糖果行业发展分析一、其他功能性糖果行业发展状况二、其他功能性糖果

产品结构分析三、其他功能性糖果行业消费特征分析四、其他功能性糖果行业品牌竞争格局

分析五、其他功能性糖果行业发展趋势及前景预测 第七章 中国功能性糖果行业消费市场分析

第一节 中国功能性糖果消费者收入分析一、中国人口、人民生活分析二、2014-2016年消费者



收入水平三、2016年消费者信心指数分析第二节 功能性糖果行业产品目标客户群体调查一、

不同收入水平消费者偏好调查二、不同年龄的消费者偏好调查三、不同地区的消费者偏好调

查第三节 功能性糖果市场消费需求分析一、功能性糖果市场的消费需求变化二、功能性糖果

行业的需求情况分析三、2016年功能性糖果品牌市场消费需求趋势第四节 功能性糖果消费市

场状况分析一、功能性糖果行业消费特点二、功能性糖果消费者分析三、功能性糖果消费结

构分析四、功能性糖果消费的市场变化五、功能性糖果市场的消费方向第五节 不同客户购买

相关的态度及影响分析一、价格敏感程度二、品牌的影响三、购买方便的影响四、广告的影

响程度五、包装的影响程度第六节 功能性糖果行业产品的品牌市场调查一、消费者对行业品

牌认知度宏观调查二、消费者对行业产品的品牌偏好调查三、消费者对行业品牌的首要认知

渠道四、消费者经常购买的品牌调查五、功能性糖果行业品牌忠诚度调查六、功能性糖果行

业品牌市场占有率调查七、消费者的消费理念调研 第八章 功能性糖果行业竞争格局与竞争策

略分析第一节 波特五力模型分析一、现有企业间竞争二、潜在进入者分析三、替代品威胁分

析四、供应商议价能力五、客户议价能力第二节 行业集中度分析一、市场集中度分析二、企

业集中度分析三、区域集中度分析第三节 2014-2016年功能性糖果行业竞争格局分析一

、2014-2016年国内外功能性糖果竞争分析二、2014-2016年我国功能性糖果市场竞争分析三

、2014-2016年我国功能性糖果市场集中度分析四、2017-2022年国内主要功能性糖果企业动向

五、2016年国内功能性糖果拟在建项目分析第四节 功能性糖果市场竞争策略分析一、2016年

功能性糖果市场增长潜力分析二、2016年功能性糖果主要潜力品种分析三、现有功能性糖果

产品竞争策略分析四、典型企业品牌竞争策略分析第五节 功能性糖果企业竞争策略分析一、

功能性糖果行业竞争格局的影响因素分析二、2017-2022年我国功能性糖果市场竞争趋势三

、2017-2022年功能性糖果行业竞争策略分析四、2017-2022年功能性糖果企业竞争策略分析 第

九章 主要功能性糖果企业竞争分析第一节 福建雅客食品有限公司一、企业概况二、竞争优势

分析三、2014-2016年经营状况四、2017-2022年发展战略第二节 吉百利(中国)食品有限公司一

、企业概况二、竞争优势分析三、2014-2016年经营状况四、2017-2022年发展战略第三节 广西

金嗓子有限责任公司一、企业概况二、竞争优势分析三、2014-2016年经营状况四、2017-2022

年发展战略第四节 海南养生堂药业有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、2014-2016年

经营状况四、2017-2022年发展战略第五节 中国冠生园(集团)有限公司一、企业概况二、竞争

优势分析三、2014-2016年经营状况四、2017-2022年发展战略第六节 北京市绿得食品有限责任

公司一、企业概况二、竞争优势分析三、2014-2016年经营状况四、2017-2022年发展战略 第十

章 功能性糖果行业发展趋势与前景预测第一节 我国功能性糖果行业前景与机遇分析一、我国

功能性糖果行业发展前景二、我国功能性糖果发展机遇分析第二节 2017-2022年中国功能性糖

果市场趋势分析一、2014-2016年功能性糖果市场趋势总结二、2017-2022年功能性糖果市场发



展空间三、2017-2022年功能性糖果产业政策趋向四、2017-2022年功能性糖果技术革新趋势五

、2017-2022年功能性糖果价格走势分析六、2017-2022年国际环境对行业的影响七、2017-2022

年功能性糖果发展趋势分析第三节 未来功能性糖果需求与消费预测一、2017-2022年功能性糖

果产品消费预测二、2017-2022年功能性糖果市场规模预测三、2017-2022年功能性糖果行业总

产值预测四、2017-2022年功能性糖果行业销售收入预测第四节 2017-2022年中国功能性糖果行

业供需预测一、2017-2022年中国功能性糖果供给预测二、2017-2022年中国功能性糖果需求预

测三、2017-2022年中国功能性糖果供需平衡预测四、2017-2022年中国功能性糖果产品价格趋

势五、2017-2022年主要功能性糖果产品进出口预测 第十一章 功能性糖果行业投资现状与投资

环境分析第一节 2014-2016年功能性糖果行业投资情况分析一、2014-2016年总体投资及结构二

、2014-2016年投资规模及增速三、2014-2016年分行业投资分析四、2014-2016年分地区投资分

析五、2014-2016年外商投资情况第二节 经济发展环境分析一、我国宏观经济形势分析二

、2017-2022年投资趋势及其影响预测第三节 政策法规环境分析第四节 技术发展环境分析一

、2016年功能性糖果技术发展分析二、2017-2022年功能性糖果技术发展趋势分析第五节 社会

发展环境分析 第十二章 功能性糖果行业投资机会与风险分析第一节 行业活力系数比较及分析

一、2016年相关产业活力系数比较二、2014-2016年行业活力系数分析第二节 行业投资收益率

比较及分析一、2016年相关产业投资收益率比较二、2014-2016年行业投资收益率分析第三节 

功能性糖果行业投资效益分析一、2014-2016年功能性糖果行业投资状况分析二、2017-2022年

功能性糖果行业投资效益分析三、2017-2022年功能性糖果行业投资趋势预测四、2017-2022年

功能性糖果行业的投资方向五、2017-2022年功能性糖果行业投资的建议六、新进入者应注意

的障碍因素分析第四节 影响功能性糖果行业发展的主要因素（SWOT分析）一、2017-2022年

影响功能性糖果行业运行的有利因素分析二、2017-2022年影响功能性糖果行业运行的不利因

素分析三、2017-2022年我国功能性糖果行业发展面临的挑战分析四、2017-2022年我国功能性

糖果行业发展面临的机遇分析第五节 功能性糖果行业投资风险及控制策略分析一、2017-2022

年功能性糖果行业市场风险及控制策略二、2017-2022年功能性糖果行业政策风险及控制策略

三、2017-2022年功能性糖果行业经营风险及控制策略四、2017-2022年功能性糖果行业技术风

险及控制策略五、2017-2022年功能性糖果行业同业竞争风险及控制策略六、2017-2022年功能

性糖果行业其他风险及控制策略 第十三章 功能性糖果行业投资战略研究第一节 功能性糖果行

业发展战略研究一、战略综合规划二、技术开发战略三、业务组合战略四、区域战略规划五

、产业战略规划六、营销品牌战略七、竞争战略规划第二节 对我国功能性糖果品牌的战略思

考一、企业品牌的重要性二、功能性糖果实施品牌战略的意义三、功能性糖果企业品牌的现

状分析四、我国功能性糖果企业的品牌战略五、功能性糖果品牌战略管理的策略第三节 功能

性糖果经营策略分析一、功能性糖果市场细分策略二、功能性糖果市场创新策略三、饮料品



牌定位与品类规划四、功能性糖果新产品差异化战略第四节 专家投资战略研究一、2016年功

能性糖果投资战略二、2016年功能性糖果产业链投资战略三、2017-2022年功能性糖果行业投

资战略 图表目录图表：功能性糖果产业链分析图表：全球功能性糖果市场规模图表：全球功
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