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二、说明、目录、图表目录

    目前为止，全球已有包括优衣库、无印良品、ZARA、GAP、Topshop、Forever21

、C&amp;A、ASOS在内的九成快时尚品牌在天猫开店。阿里巴巴中国零售事业群总裁张建锋

表示，天猫会继续为消费者提供更丰富、品质更高的商品。此外，天猫还将借助阿里商家服

务体系，协同阿里零售平台以及阿里妈妈、菜鸟物流等，帮助快时尚品牌加速发展。通过阿

里大数据的分享和运营，快时尚品牌将精确了解市场需求，缩短更新周期，变得更快更时尚

，在&ldquo;互联网+&rdquo;风口下爆发出更加旺盛的生命力。
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