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三、2014-2016年自主品牌中级车销量分析
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五、2016年我国中级车销量情况预测
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五、中、日、德、美、韩系中级车产品市场销量情况



六、各个系别中级车历年市场份额变化分析

第三节 中级车产品总体供给现状

一、乘用车分车型结构市场产量情况

二、中级车产品分排量产量分析

三、中级车产品分燃油类型市场产量分析
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第五章 我国汽车市场竞争分析

第一节 中国汽车市场竞争格局

一、2014-2016年中国汽车市场竞争分析
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第二节 行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析
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一、乘用车产销规模

二、乘用车细分市场表现

三、2014-2016年乘用车细分市场结构



第四节 中级车市场竞争分析

二、中级车分系别竞争分析

三、中级车分企业性质竞争分析

四、中级车市场集中度

第五节 中级车市场结构走势分析

一、2014-2016年中级轿车市场结构走势分析

二、中级中端品牌市场分析

三、中级低端品牌市场分析

四、中级轿车私人用户产品市场分析

第六节 中国中级车行业竞争格局综述

一、2014-2016年中级车行业集中度分析

二、2014-2016年中级车行业竞争程度

三、2014-2016年中级车企业与品牌数量

四、2014-2016年中级车行业竞争格局分析
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一、2016年中级车市场增长潜力分析

二、2016年中级车主要潜力品种分析

三、现有中级车产品竞争策略分析

四、潜力中级车品种竞争策略选择

五、典型企业产品竞争策略分析

第二节 中级车企业竞争策略分析

一、金融危机对中级车行业竞争格局的影响

二、金融危机后中级车行业竞争格局的变化

三、2017-2022年我国中级车市场竞争趋势

四、2017-2022年中级车行业竞争格局展望



五、2017-2022年中级车行业竞争策略分析

六、2017-2022年中级车企业竞争策略分析
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第一节 消费群体

一、性别
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三、阶层

第二节 消费趋势研究

一、产品消费趋势定位

二、消费税的影响因素分析

第三节 我国轿车市场营销模式与渠道分析

一、轿车市场营销模式分析

二、轿车销售渠道分析

三、销售流通体系模式分析

四、目前汽车销售的主要流程分析

五、轿车营销模式的主要特点分析

第四节 我国中级车销售渠道研究

一、中级车销售模式分析
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一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第二节 上海汽车

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况



四、2017-2022年发展战略

第三节 东风汽车

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第四节 北京现代

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第五节 长安汽车

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第六节 奇瑞汽车

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第七节 吉利汽车

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第八节 悦达投资

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第九节 金杯汽车



一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

第十节 福田汽车

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2014-2016年经营状况

四、2017-2022年发展战略

 

第三部分 行业前景预测

第十章 中级车行业发展趋势分析

第一节 我国中级车行业前景与机遇分析

一、未来中级车发展分析

二、未来中级车行业技术开发方向

三、总体行业&ldquo;十三五&rdquo;整体规划及预测

第二节 2016年汽车行业发展分析

一、2016年汽车行业发展形势分析

二、2016年汽车行业总体增速预测

三、2016年汽车市场格局变化预测

四、2016年汽车行业复苏时间预测

第三节 2017-2022年中国中级车市场趋势分析

一、2014-2016年中级车市场趋势总结

二、2017-2022年中级车发展趋势分析

三、2017-2022年中级车市场发展空间

四、2017-2022年中级车产业政策趋向

五、2017-2022年中级车技术革新趋势

六、2017-2022年中级车价格走势分析

七、2017-2022年国际环境对行业的影响
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第二节 中级车消费群体特征分析

第三节 中级车用户群体偏好分析

一、轿车各级别色彩分布规律

二、B级车市场黑色与销量呈正比

三、主要车型色彩营销规划及分布

第四节 主流中级车级车价格中心变化趋势分析

一、B级车市场价格重心变化趋势分析

二、主流B级车价配区隔策略分析
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一、汽车行业振兴规划概述

二、汽车行业振兴规划细则

三、汽车行业振兴规划三大任务

四、汽车行业振兴规划六大工程

五、汽车行业振兴规划十项措施
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第二节 影响中级车行业发展的主要因素

一、2017-2022年影响中级车行业运行的有利因素分析

二、2017-2022年影响中级车行业运行的稳定因素分析

三、2017-2022年影响中级车行业运行的不利因素分析
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四、我国中级车企业的品牌战略
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