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一、报告报价
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略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    业内人士认为，作为生产者，如果发展小型和微型盆景，其生产的原料来源可向各地苗圃

收购滞销的适宜制作盆景的苗木，也可自行培育原料苗；山水盆景的原料可从大型假山工程

和石材场收购废弃料和边角料，这些渠道得来的生产原料成本是比较低的。另外，生产小型

及微型盆景的周期比大中型盆景短得多，大中型盆景从养坯到成型少说也要５至８年，如是

慢生树没个一二十年难成气候；而小型及微型盆景的生产长者３至５年，短者１至２年即可

成品出售。此外小型和微型盆景的生产更可进行工厂化生产。

    应该说，发展小型及微型盆景的市场空间不可谓不大，因为现代社会人们的生活、工作节

奏明显加快，导致人们的神经长期处于过度紧张与疲劳的状态，这就迫使人们千方百计寻求

消除紧张与疲劳的良方，而在工作场所和家中适当摆置些绿色的花草和盆景则是有效的方法

之一，特别是富有意境的盆景更是消除疲劳、调整思维的灵丹妙药。
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