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二、说明、目录、图表目录

    网络剧市场处于指数级发展的前期。2016年、市场规模约40-50亿，其中版权市场约30-40亿

，衍生市场约10亿。我们测算，2017年市场规模可达425亿，其中版权市场138亿，衍生市

场287亿。

    网络剧的IP拓展性，远远胜过传统电视剧。目前国内的内容市场中，最为成熟的是游戏和

电影市场。但传统电视剧受限于受众特性，其IP难以转化为电影和游戏内容，尤其是游戏内

容。而网络剧更为年轻的受众定位，具备强劲的IP转换价值。
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