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二、说明、目录、图表目录

    对比欧美，中国二手车电商潜力还有10倍，这个振奋人心的数据让投资人和行业从业者像

打了鸡血一样，放佛明天就可以看到这样行业也出现BAT级别的企业。但这个观点背后很多

人忽略了一个事实：欧美二手车销量3倍于新车，一方面是因为汽车已经普及出现饱和，更重

要的一方面是欧美有一套可以追根源的二手车检测、保修体系，欧美的消费者相比中国，买

二手车时可以更放心、更从容。二手车电商首先要为买家提供更多选择，因此低成本获取车

源就成了平台价值的前提。由于目前普通消费者对二手车网上交易的接受度不高，二手车又

是一个低频、低密度、低利润额的品类，加之广告本身存续度低，因此靠海量广告获取车源

的成本极高。

    另外，二手车有明显的非标品特征，这也是二手车交易的难点，因此&ldquo;将非标品进行

标准化&rdquo;的车辆评估是核心的技术价值。以市场渗透率较高的&ldquo;268V&rdquo;检测

系统来说，通过线下检测收集数据，再通过大数据，将不同车况的车辆在同一纬度下进行评

估、进行标准化，买家通过查看评估报告，即可判断车辆价值。正是依靠268V这样的标准化

评估产品，以及标准化的交易规则和服务模式，车易拍得以吸引大量二手车下游车商。 报告
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国内宏观经济分析2.2.3 产业宏观经济分析2.2.4 宏观经济环境对行业的影响分析2.3 二手汽车电

商行业社会环境分析（S）2.3.1 人口发展变化情况2.3.2 城镇化水平2.3.3 居民消费水平及观念
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