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二、说明、目录、图表目录

    中国的营养保健食品消费购买力过10000亿元，但目前仅实现2000亿元，市场很大，现在大

门已经打开，行动可能会出错，不行动一定是错。但同时不可否认的是，保健食品产业近20

年发展中出现的种种乱象，足以说明保健食品产业在国内还是一个相当不成熟、不规范的产

业。按照近几年我国保健食品市场30%复合增长率，加之人们越来越注重养生保健，预计我

国将有望超越美国成为全球最大的保健食品市场，巨大的发展空间，光明的发展前景已经在

向保健食品产业招手。 由是观之，我国保健食品产业一定要抢抓先机，在更加激烈的市场竞

争中发展壮大。
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