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定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    扫地机器人，又称自动打扫机、智能吸尘、机器人吸尘器等，是智能家用电器的一种，能

凭借一定的人工智能，自动在房间内完成地板清理工作。一般采用刷扫和真空方式，将地面

杂物先吸纳进入自身的垃圾收纳盒，从而完成地面清理的功能。一般来说，将完成清扫、吸

尘、擦地工作的机器人，也统一归为扫地机器人。扫地机器人最早在欧美市场进行销售，随

着国内生活水平的提高，逐步进入中国。

    过去5年，中国机器人市场以年均36%的速度快速增长，2013年的销售量已达到接近4万台

，2014年更是被行业内成为&ldquo;机器人元年&rdquo;，截至2014年底，有70余家上市公司并

购或者投资了机器人、智能自动化项目，而中国机器人相关企业的数量甚至超过了4000家。

据科技部门机器人未来发展数字，到2020年，工业机器人领域的产值是2300亿元，服务机器

人产值6000亿元，特种机器人100亿到200亿元，总体的市场规模将达到8500亿元。

    在国内机器人市场中，2015年科沃斯扫地机器人地宝朵朵在短短30天里完成单品过亿销售额

，夺得阿里天猫平台家电类目预售第1名，占到同期同类产品总量的70%以上。这也是科沃斯

，连续第3年获得获得扫地机器人类目第一名。同时科沃斯销售额每年以近2倍的速度，迅猛

增长。科沃斯的成功也在不断的证明，机器人产业这片蓝海确实潜力无穷，但对于技术以及

市场的清楚认识，才是持续发展的根本。
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