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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    膏药作为传统中药的四大剂型之一，有着悠久的历史。一直以来膏药都因其疗效确切、使

用方便、价格便宜为国人所认可。膏药可体现&ldquo;贴于患处，透骨通络，祛痛宽心&rdquo;

的治病原理。而止痛贴作为外用主要药之一，发展潜力很大，市场份额稳步提升。

    近年来，中国经济飞速发展，人民生活水平不断提高，国人对生活质量的要求也不断提高

，对个人的身体健康状况越来越重视，同时患有痛症的人群呈年轻化趋势。看病用药已成为

人们生活中的一部分，但西药副作用大；药店里眼花缭乱的同类型药让人不知所措；到医院

看病难、看病贵等等这些问题都令人们困惑不堪，自然而然，老字号中医疗法为繁忙的人们

带来了方便和实效。药膏作为传统中医的主要组成部分，必将与中医文化紧密结合，除

了OTC市场外，以传统中医文化品牌整合营销为主的终端连锁标准化、规模化是今后的发展

趋势。消费人群正逐步由原来的中老年扩延到年轻的上班族、教师、公务员、出租车司机等

。
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