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二、说明、目录、图表目录

    近年来，以母婴服务为主营的母婴会所逐渐出现在国内的婴童市场之上，在给众多消费者

带来特色体验的同时，也为整个母婴行业提供了一个完善、便捷、多样、高效和健康的发展

方式。随着社会分工的细化，城市家庭结构的小型化，人口的老龄化和生活的现代化，这些

因素都促使国人们对母婴护理的要求越来越高。 

    母婴服务行业属于新型服务行业，目标群体十分突出，消费能力比较强，也没有季节性之

分，并且市场缺口比较大，正规的母婴服务机构相当少。并且目前国内母婴服务行业尚属初

级发展阶段，发展潜力比较大，市场也较为广阔。 

    新医改政策的不断落地，促进了医疗健康产业群持续升温。以母婴月子会所为集中体现的

母婴服务业作为大健康产业群的细分行业，经过初期沉浸之后爆发出了强势的潜力。虽然针

对母婴服务行业的定位、行业特点、从业人员的资质等认证和监管体系还未健全，却不影响

政策红利带来的蓬勃景象。 

    根据国家统计局公布的数据，我国每年大约有1500-2000万的新生儿，也就是说，每年

有1500-2000万以上的产妇，这些产妇中有1/3是有需求也有能力接受母婴护理服务的。2015年

母婴服务行业年产值超过650亿。在全面放开二孩政策后，新一轮生育高峰从2016年开始，持

续到2028年达到峰值，届时，这一产值还有望持续呈现出爆发式的增长。 

    随着母婴行业的快速发展，母婴会所也作为一个新兴行业肩负着母婴健康的重任。自从前

不久单独二胎政策公布之后，就有专家预测，未来的两到五年内，我国将会迎来一个新的婴

儿潮，80后成为生育主体。在当前的养育模式中，母婴消费能力极强，这也使得母婴会所市

场潜力巨大，此时进入该领域发展将会有着非常好的前景。 

 

报告目录

 

第一章 母婴保健行业报告摘要

1.1 母婴保健行业报告研究范围

1.1.1 母婴保健行业专业名词解释

1.1.2 母婴保健行业研究范围界定

1.1.3 母婴保健行业分析框架简介

1.1.4 母婴保健行业分析工具介绍

1.2 母婴保健行业报告研究摘要

1.2.1 母婴保健行业发展现状分析



1.2.2 母婴保健行业市场规模分析

1.2.3 母婴保健行业发展趋势预测

1.2.4 母婴保健行业投资前景展望

 

第二章 母婴保健行业概述

2.1 母婴保健行业基本概述

2.1.1 母婴保健行业基本定义

2.1.2 母婴保健行业主要分类

2.1.3 母婴保健行业市场特点

2.2 母婴保健行业商业模式

2.2.1 母婴保健行业商业模式

2.2.2 母婴保健行业盈利模式

2.2.3 母婴保健行业互联网+模式

2.3 母婴保健行业产业链

2.3.1 母婴保健行业产业链简介

2.3.2 母婴保健行业上游供应分布

2.3.3 母婴保健行业下游需求领域

2.4 母婴保健行业发展特性

2.4.1 母婴保健行业季节性

2.4.2 母婴保健行业区域性

2.4.3 母婴保健行业周期性

 

第三章 中国母婴保健行业发展环境分析

3.1 母婴保健行业政策环境分析

3.1.1 行业主管部门及监管.体制

3.1.2 主要产业政策及主要法规

3.2 母婴保健行业经济环境分析

3.2.1 2014-2016年宏观经济分析

3.2.2 2017-2022年宏观经济形势

3.2.3 宏观经济波动对行业影响

3.3 母婴保健行业社会环境分析

3.3.1 中国人口及就业环境分析



3.3.2 中国居民人均可支配收入

3.3.3 中国消费者消费习惯调查

3.4 母婴保健行业技术环境分析

3.4.1 行业的主要应用技术分析

3.4.2 行业信息化应用发展水平

3.4.3 互联网创新促进行业发展

 

第四章 国际母婴保健行业发展经验借鉴

4.1 美国母婴保健行业发展经验借鉴

4.1.1 美国母婴保健行业发展历程分析

4.1.2 美国母婴保健行业运营模式分析

4.1.3 美国母婴保健行业发展趋势预测

4.1.4 美国母婴保健行业对我国的启示

4.2 英国母婴保健行业发展经验借鉴

4.2.1 英国母婴保健行业发展历程分析

4.2.2 英国母婴保健行业运营模式分析

4.2.3 英国母婴保健行业发展趋势预测

4.2.4 英国母婴保健行业对我国的启示

4.3 日本母婴保健行业发展经验借鉴

4.3.1 日本母婴保健行业发展历程分析

4.3.2 日本母婴保健行业运营模式分析

4.3.3 日本母婴保健行业发展趋势预测

4.3.4 日本母婴保健行业对我国的启示

4.4 韩国母婴保健行业发展经验借鉴

4.4.1 韩国母婴保健行业发展历程分析

4.4.2 韩国母婴保健行业运营模式分析

4.4.3 韩国母婴保健行业发展趋势预测

4.4.4 韩国母婴保健行业对我国的启示

 

第五章 中国母婴保健行业发展现状分析

5.1 中国母婴保健行业发展概况分析

5.1.1 中国母婴保健行业发展历程分析



5.1.2 中国母婴保健行业发展总体概况

5.1.3 中国母婴保健行业发展特点分析

5.2 中国母婴保健行业发展现状分析

5.2.1 中国母婴保健行业市场规模

5.2.2 中国母婴保健行业发展分析

5.2.3 中国母婴保健企业发展分析

5.3 2017-2022年中国母婴保健行业面临的困境及对策

5.3.1 中国母婴保健行业面临的困境及对策

1、中国母婴保健行业面临困境

2、中国母婴保健行业对策探讨

5.3.2 中国母婴保健企业发展困境及策略分析

1、中国母婴保健企业面临的困境

2、中国母婴保健企业的对策探讨

5.3.3 国内母婴保健企业的出路分析

 

第六章 中国互联网+母婴保健行业发展现状及前景

6.1 中国互联网+母婴保健行业市场发展阶段分析

6.1.1 互联网+母婴保健行业发展阶段的研究

6.1.2 互联网+母婴保健行业细分阶段的分析

6.2 互联网给母婴保健行业带来的冲击和变革分析

6.2.1 互联网时代母婴保健行业大环境变化分析

6.2.2 互联网给母婴保健行业带来的突破机遇分析

6.2.3 互联网给母婴保健行业带来的挑战分析

6.2.4 互联网+母婴保健行业融合创新机会分析

6.3 中国互联网+母婴保健行业市场发展现状分析

6.3.1 中国互联网+母婴保健行业投资布局分析

1、中国互联网+母婴保健行业投资切入方式

2、中国互联网+母婴保健行业投资规模分析

3、中国互联网+母婴保健行业投资业务布局

6.3.2 母婴保健行业目标客户互联网渗透率分析

6.3.3 中国互联网+母婴保健行业市场规模分析

6.3.4 中国互联网+母婴保健行业竞争格局分析



1、中国互联网+母婴保健行业参与者结构

2、中国互联网+母婴保健行业竞争者类型

3、中国互联网+母婴保健行业市场占有率

6.4 中国互联网+母婴保健行业市场发展前景分析

6.4.1 中国互联网+母婴保健行业市场增长动力分析

6.4.2 中国互联网+母婴保健行业市场发展瓶颈剖析

6.4.3 中国互联网+母婴保健行业市场发展趋势分析

 

第七章 中国母婴保健行业运行指标分析

7.1 中国母婴保健行业市场规模分析及预测

7.1.1 2014-2016年中国母婴保健行业市场规模分析

7.1.2 2017-2022年中国母婴保健行业市场规模预测

7.2 中国母婴保健行业市场供需分析及预测

7.2.1 中国母婴保健行业市场供给分析

1、2014-2016年中国母婴保健行业供给规模分析

2、2017-2022年中国母婴保健行业供给规模预测

7.2.2 中国母婴保健行业市场需求分析

1、2014-2016年中国母婴保健行业需求规模分析

2、2017-2022年中国母婴保健行业需求规模预测

7.3 中国母婴保健行业企业数量分析

7.3.1 2014-2016年中国母婴保健行业企业数量情况

7.3.2 2014-2016年中国母婴保健行业企业竞争结构

7.4 2014-2016年中国母婴保健行业财务指标总体分析

7.4.1 行业盈利能力分析

7.4.2 行业偿债能力分析

7.4.3 行业营运能力分析

7.4.4 行业发展能力分析

 

第八章 中国母婴保健行业应用领域分析

8.1 中国母婴保健行业应用领域概况

8.1.1 行业主要应用领域

8.1.2 行业应用结构分析



8.1.3 应用发展趋势分析

8.2 应用领域一

8.2.1 市场发展现状概述

8.2.2 行业市场应用规模

8.2.3 行业市场需求分析

8.3 应用领域二

8.3.1 市场发展现状概述

8.3.2  行业市场应用规模

8.3.3 行业市场需求分析

8.4 应用领域三

8.4.1 市场发展现状概述

8.4.2 行业市场应用规模

8.4.3 行业市场需求分析

 

第九章 中国母婴保健行业竞争格局分析

9.1 母婴保健行业竞争五力分析

9.1.1 母婴保健行业上游议价能力

9.1.2 母婴保健行业下游议价能力

9.1.3 母婴保健行业新进入者威胁

9.1.4 母婴保健行业替代产品威胁

9.1.5 母婴保健行业内部企业竞争

9.2 母婴保健行业竞争SWOT分析

9.2.1 母婴保健行业优势分析（S）

9.2.2 母婴保健行业劣势分析（W）

9.2.3 母婴保健行业机会分析（O）

9.2.4 母婴保健行业威胁分析（T）

9.3 母婴保健行业重点企业竞争策略分析

 

第十章 中国母婴保健行业领先企业竞争力分析

10.1 北京靓康爱婴科贸有限公司

10.1.1 企业发展基本情况

10.1.2 企业主要产品分析



10.1.3 企业竞争优势分析

10.1.4 企业经营状况分析

10.1.5 企业最新发展动态

10.1.6 企业发展战略分析

10.2 天津市圣爱家族专业母婴健康服务机构

10.2.1 企业发展基本情况

10.2.2 企业主要产品分析

10.2.3 企业竞争优势分析

10.2.4 企业经营状况分析

10.2.5 企业最新发展动态

10.2.6 企业发展战略分析

10.3 杭州欣子母婴护理有限公司

10.3.1 企业发展基本情况

10.3.2 企业主要产品分析

10.3.3 企业竞争优势分析

10.3.4 企业经营状况分析

10.3.5 企业最新发展动态

10.3.6 企业发展战略分析

10.4 北京舒添母婴服务中心

10.4.1 企业发展基本情况

10.4.2 企业主要产品分析

10.4.3 企业竞争优势分析

10.4.4 企业经营状况分析

10.4.5 企业最新发展动态

10.4.6 企业发展战略分析

10.5 上海市小阿华母婴健康机构

10.5.1 企业发展基本情况

10.5.2 企业主要产品分析

10.5.3 企业竞争优势分析

10.5.4 企业经营状况分析

10.5.5 企业最新发展动态

10.5.6 企业发展战略分析



10.6 北京小阿华母婴健康机构

10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2  企业主要产品分析

10.6.3 企业竞争优势分析

10.6.4 企业经营状况分析

10.6.5 企业最新发展动态

10.6.6 企业发展战略分析

10.7 深圳洋洋母婴服务机构

10.7.1 企业发展基本情况

10.7.2 企业主要产品分析

10.7.3 企业竞争优势分析

10.7.4 企业经营状况分析

10.7.5 企业最新发展动态

10.7.6 企业发展战略分析

10.8 山东省妇幼保健所婴幼儿健康促进与护理中心

10.8.1 企业发展基本情况

10.8.2 企业主要产品分析

10.8.3 企业竞争优势分析

10.8.4 企业经营状况分析

10.8.5 企业最新发展动态

10.8.6 企业发展战略分析

10.9 济南市韵田母婴服务中心

10.9.1 企业发展基本情况

10.9.2 企业主要产品分析

10.9.3 企业竞争优势分析

10.9.4 企业经营状况分析

10.9.5 企业最新发展动态

10.9.6 企业发展战略分析

10.10 北京天使之家母婴护理中心

10.10.1 企业发展基本情况

10.10.2 企业主要产品分析

10.10.3 企业竞争优势分析



10.10.4 企业经营状况分析

10.10.5 企业最新发展动态

10.10.6 企业发展战略分析

第十一章 中国母婴保健行业经典案例分析

11.1 经典案例一

11.1.1 基本信息分析

11.1.2 经营情况分析

11.1.3 产品/服务分析

11.1.4 商业模式分析

11.2 经典案例二

11.2.1 基本信息分析

11.2.2 经营情况分析

11.2.3 产品/服务分析

11.2.4 商业模式分析

11.3 经典案例三

11.3.1 基本信息分析

11.3.2 经营情况分析

11.3.3 产品/服务分析

11.3.4 商业模式分析

 

第十二章 2017-2022年中国母婴保健行业发展前景及趋势预测

12.1 2017-2022年中国母婴保健市场发展前景

12.1.1 2017-2022年母婴保健市场发展潜力

12.1.2 2017-2022年母婴保健市场发展前景展望

12.1.3 2017-2022年母婴保健细分行业发展前景分析

12.2 2017-2022年中国母婴保健市场发展趋势预测

12.2.1 2017-2022年母婴保健行业发展趋势

12.2.2 2017-2022年母婴保健行业应用趋势预测

12.2.3 2017-2022年细分市场发展趋势预测

12.3 2017-2022年中国母婴保健市场影响因素分析

12.3.1 2017-2022年母婴保健行业发展有利因素

12.3.2 2017-2022年母婴保健行业发展不利因素



12.3.3 2017-2022年母婴保健行业进入壁垒分析

 

第十三章 2017-2022年中国母婴保健行业投资机会分析

13.1 母婴保健行业投资现状分析

13.1.1 母婴保健行业投资规模分析

13.1.2 母婴保健行业投资资金来源构成

13.1.3 母婴保健行业投资项目建设分析

13.1.4 母婴保健行业投资资金用途分析

13.1.5 母婴保健行业投资主体构成分析

13.2 母婴保健行业投资机会分析

13.2.1 母婴保健行业产业链投资机会

13.2.2 母婴保健行业细分市场投资机会

13.2.3 母婴保健行业重点区域投资机会

13.2.4 母婴保健行业产业发展的空白点分析

 

第十四章 2017-2022年中国母婴保健行业投资风险预警

14.1 母婴保健行业风险识别方法分析

14.1.1 专家调查法

14.1.2 故障树分析法

14.1.3 敏感性分析法

14.1.4 情景分析法

14.1.5 核对表法

14.1.6 主要依据

14.2 母婴保健行业风险评估方法分析

14.2.1 敏感性分析法

14.2.2 项目风险概率估算方法

14.2.3 决策树

14.2.4 专家决策法

14.2.5 层次分析法

14.2.6 对比及选择

14.3 母婴保健行业投资风险预警

14.3.1 2017-2022年母婴保健行业市场风险预测



14.3.2 2017-2022年母婴保健行业政策风险预测

14.3.3 2017-2022年母婴保健行业经营风险预测

14.3.4 2017-2022年母婴保健行业技术风险预测

14.3.5 2017-2022年母婴保健行业竞争风险预测

14.3.6 2017-2022年母婴保健行业其他风险预测

 

第十五章 2017-2022年中国母婴保健行业投资策略建议

15.1 提高母婴保健企业竞争力的策略

15.1.1 提高中国母婴保健企业核心竞争力的对策

15.1.2 母婴保健企业提升竞争力的主要方向

15.1.3 影响母婴保健企业核心竞争力的因素及提升途径

15.1.4 提高母婴保健企业竞争力的策略

15.2 对我国母婴保健品牌的战略思考

15.2.1 母婴保健品牌的重要性

15.2.2 母婴保健实施品牌战略的意义

15.2.3 母婴保健企业品牌的现状分析

15.2.4 我国母婴保健企业的品牌战略

15.2.5 母婴保健品牌战略管理的策略

15.3 母婴保健行业建议

15.3.1 行业发展策略建议

15.3.2 行业投资方向建议

15.3.3 行业投资方式建议

 

图表目录

图表：母婴保健产业链分析

图表：母婴保健上游供应分布

图表：母婴保健下游需求领域

图表：母婴保健行业生命周期

图表：2014-2016年母婴保健行业市场规模分析

图表：2017-2022年母婴保健行业市场规模预测

图表：2014-2016年中国母婴保健行业供给规模分析

图表：2017-2022年中国母婴保健行业供给规模预测



图表：2014-2016年中国母婴保健行业需求规模分析

图表：2017-2022年中国母婴保健行业需求规模预测

图表：2014-2016年中国母婴保健行业企业数量情况

图表：2014-2016年中国母婴保健行业企业竞争结构

图表：2004-2016年国内生产总值及其增长速度

图表：2004-2016年居民消费价格涨跌幅度

图表：2016年居民消费价格比2015年涨跌幅度

图表：2004-2016年固定资产投资及其增长速度

图表：2004-2016年社会消费品零售总额及其增长速度

图表：2016年人口数及其构成

图表：2004-2016年农村居民村收入及其增长速度

图表：2004-2016年城镇居民可支配收入及其增长速度

图表：中国母婴保健行业投资风险分析

图表：中国母婴保健行业发展趋势预测

略&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R10/R1006/201704/07-228864.html

http://www.chinairr.org/report/R10/R1006/201704/07-228864.html

