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二、说明、目录、图表目录

   航空摄影（aerial photography），又称航拍，是指在飞机或其他航空飞行器上利用航空摄影

机摄取地面景物像片的技术。现在除从飞机拍摄的航空照之外，从人造卫星拍摄的宇宙照片

，从气球拍摄的气球照片等都统称为空中摄影。航空摄影一般选在上午或下午，因为上午或

下午地面上的景物比较清晰，有足够的照度，容易收到较好的影调效果。 

   航空摄影始于19世纪50年代，纳达尔是首位实现航拍的摄影师和气球驾驶者，他于1858年在

法国巴黎上空拍摄。当时从气球上用摄影机拍摄的城市照片，虽只有观赏价值，却开创了从

空中观察地球的历史。1909年美国的莱特第一次从飞机上对地面拍摄像片。此后，随着飞机

和飞行技术，以及摄影机和感光材料等的飞速发展,航空摄影像片的质量有了很大提高,用途日

益广泛。它不仅大量用于地图测绘方面，而且在国民经济建设、军事和科学研究等许多领域

中得到广泛应用。 

   航拍的形态在不断优化，从热气球到载人直升机、载人飞艇，最后优化为无人机，在需求层

面上也发生变化，从战争侦察、纪录片、电影、到现在的视频广告，爱好者娱乐、直播等。

航拍由于是新鲜事物，专业人员缺乏，有一定资金和技术门槛，在经济下行的现阶段

，&ldquo;钱好赚&rdquo;也意味着行业竞争并不充分，预测到2025年，专业航拍及娱乐行业市

场空间将达300亿。 
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