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二、说明、目录、图表目录

   目前我国除湿器市场还处在起步发展阶段，原材料的上涨、人力成本的增加，以及企业财务

成本的提升，导致除湿机价格偏高。2,000元到5,000元的价格基本上与空调产品相当，过高的

价格也使很多有意愿购买的消费者望而却步。未来市场需求必然会对功效良好且价格低廉的

产品更加青睐，厂商应通过成本的控制，最大限度的降低利润空间，同时不断提高产品技术

、降低生产成本，提高产品性价比。

    节能、环保更受欢迎。除湿器主要应用于南方地区，夏季供电紧张是南方多数地区共同的

问题，所以节能型除湿器更加符合南方消费群体的购买选择。国内生活环境的不断恶化，雾

霾天气对身体、生活的影响日益加大，同时国家大力提倡节能环保，而消费者也希望在产品

选择上为环境保护做出自己的贡献，所以环保型产品也符合国家及消费者的购买要求。

品牌效应将逐渐显现。目前国内除湿器行业受制于行业的整体发展缓慢，我国家用除湿机市

场的品牌集中度依然不高。国内市场行业内品牌众多，小品牌市场占有率较大。也正是由于

国内除湿器行业发展的缓慢，龙头品牌的缺失使得消费者购买产品时无从选择，对产品的选

择也更加被动，更多的是通过朋友的推荐和商家的引导。未来森井、川井等行业技术水平相

对较高的企业通过品牌推广，将得到更多消费者的选择。
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