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二、说明、目录、图表目录

    婴幼儿用品又称婴童用品，它是指转为婴幼儿设计的产品，包括婴幼儿哺喂用品、洗护用

品、防尿用品、电器用品等分类，具体产品有婴幼儿餐具、食品、尿不湿、教育娱乐产品等

。

    婴幼儿用品主要在婴童店(包括单店与连锁店)、婴童专业卖场(集孕婴产品、教育、娱乐为

一体的卖场)、生活超市(大型超市与便利店形态)以及医护渠道(医院与卫生院)等领域销售。

    当前儿童经济概念已经深入人心，一个家庭中，一个孩子的月平均消费额可能超过一个大

人，且随着时代发展，现在婴儿父母的生活质量和知识文化的提高、健康意识的增强，对专

业安全的婴幼儿用品需求也随之提高。这是婴幼儿用品市场的最大特点与优势。除此之外，

婴幼儿用品市场还有群体消费、多样化产品消费等特点。
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