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二、说明、目录、图表目录
    乳酸菌饮料可分为发酵型和调配型两种。其中，乳酸菌饮料都是牛奶经过乳酸菌发酵后制

成的，属于发酵型乳酸菌饮料，而除此以外的乳酸菌饮料则属于调配型产品，是用牛奶、水

、白糖、柠檬酸或乳酸配制而成的，不经过发酵，产品中没有乳酸菌及乳酸菌的代谢物。    

我国乳酸菌饮料市场起步较晚，消费者认知不充分，市场培育还在继续。相比于传统乳饮料

，乳酸菌饮料生产工艺、冷链配送要求高，考量企业的研发和推广能力。国内乳酸菌行业起

步较晚，加上技术工艺极为落后，导致国内企业数量相对较少。与国外相比，我国在乳酸菌

新菌种的技术、研究、筛选等方面还有很大的距离。国外的乳酸菌广泛应用在食品、膳食补

充剂、药品、化妆品、饲料等多个领域，菌制品种类繁多，已经形成了产业规模，而我国乳

酸菌更多应用在乳制品中，产业发展面临技术瓶颈。对于企业来说，应最大限度利用乳酸菌

发酵产品的优势，通过不断提高企业研发投入来开发更多的新型品种，使之投放市场，从而

获得较多的市场份额。    从消费趋势来看，常温乳酸菌饮料已经进入发展的黄金时代，在很

长一段时间内将保持高增长的态势，是乳企抢夺全国市场的关键。因此，常温乳酸菌饮料将

会成为乳制品市场发展的下一个&ldquo;大风口&rdquo;。由于婴幼儿配方奶竞争激烈、低端常

温奶利润低，而乳酸菌饮料市场培育初见成效，所以被认为是未来的&ldquo;蓝海&rdquo;。 
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