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二、说明、目录、图表目录

    我国的金融业正处在蓬勃发展期，目前国内的金融衍生品产品种类正在逐步增加，涵盖了

期货市场、债券市场、证券市场、外汇市场等。文化方面，近年来中国文化创意产业迅速发

展，随着中国文化交易市场和文化授权市场的建立，中国文化创意衍生品市场也逐步成长起

来，各种业态的衍生品竞相呈现。其中，动漫衍生品产业发展较为迅速。

    随着中国动漫产业的发展，中国动漫玩具市场规模也在稳步提升，我国已成为全球动漫衍

生品在制造加工领域的重要基地，全球大约80%的动漫衍生品均在国内生产。动漫衍生产业

属于动漫创意产业的下游产业，建立在动漫创意内容品牌化的基础上，是对动漫品牌价值的

深入挖掘，2016年我国动漫衍生品行业市场规模已达475亿万元。
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